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Die vorliegende Untersuchung zu FamilienbildungsmalRnahmen in der Stadt Ingolstadt ist ein
Projekt, das in Kooperation zwischen dem Zentralinstitut flir Ehe und Familie in der Gesellschaft
(ZFG) und dem Amt fir Jugend und Familie der Stadt Ingolstadt durchgefiihrt wurde.

Das Projekt konnte nur durch die Mitwirkung vieler Beteiligter gelingen. Ihnen allen gilt der Dank
fur ihre Unterstltzung und die konstruktive Zusammenarbeit. Die Projektteams moéchten sich ins-
besondere bedanken bei:

den Eltern, die an der Befragung teilgenommen haben,
den Anbietern von FamilienbildungsmafRnahmen,
dem Staatlichen Schulamt der Stadt Ingolstadt,

den Schulleitungen, Lehrkraften, Sekretariaten und helfenden Handen an den
Schulen,

den Leitungen sowie den Mitarbeitenden der Kinderbetreuungseinrichtungen,
dem Oberbirgermeister der Stadt Ingolstadt Dr. Christian Scharpf und

allen, die an der Universitat sowie in der Stadt Ingolstadt tatkraftig mitgeholfen
haben.

Nur durch die Unterstiitzung von lhnen allen konnte das Projekt erfolgreich durchgefiihrt werden!

Auftraggeber des Projektes ist die Stadt Ingolstadt.
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FAMILIENBILDUNG

IN DER STADT INGOLSTADT

ERGEBNISSE DER BEFRAGUNG
VON ELTERN UND ANBIETERN IM JAHR 2023




Vorwort des Oberblrgermeisters

Familienbildung starkt Eltern doppelt: in ihrem Alltag und bei der Erziehung. In Ingolstadt
erhalten sie seit 2014 Unterstutzung im Rahmen des bayerischen Forderprogramms ,Wei-
terentwicklung kommunaler Familienbildung und Familienstutzpunkte®. Ergebnis von zwei
Befragungen in den Jahren 2015 und 2020 war das Konzept ,Familienbildung in Ingolstadt®;
auf seiner Grundlage wurden die Angebote ausgebaut und sechs Familienstitzpunkte eréffnet.

Die ersten drei Ingolstadter Familienstutzpunkte wurden 2017 erdffnet
* Sud im Stadtteiltreff Augustinviertel im Stidosten in Tragerschaft der Stadt

* Nordwesten am Haslangpark, Padagogisches Zentrum Fdrderkreis +
Haus Miteinander und IG Eltern

* Nordosten in der familienSchwinge, burgerhilfe Ingolstadt
Weitere drei Familienstltzpunkte folgten 2022

« familie leben im Stdosten/Suden, dfi Ingolstadt

» familienBlute in Oberhaunstadt, blrgerhilfe

* ELISAim Nordwesten, Elisa, mit dem Schwerpunkt Inklusion

Die Familienstltzpunkte sind Orte der Begegnung und des Austausches fur alle Eltern. Sie
kénnen dort ins Familiencafé gehen, in Eltern-Kind-Spielgruppen und zu Treffs sowie (Online)
Vortrage, Info-Veranstaltungen und Workshops besuchen. Unkompliziert und persoénlich erhal-
ten Vater und Mutter Beratung zu Erziehungs- und Familienthemen und zu Unterstutzungs-
angeboten. Die Themen reichen von Erziehung, Gesundheit, Pubertat, Umgang mit neuen
Medien und Nachhaltigkeit bis zu Schulproblemen und vielem mehr.

Jahrliche Veranstaltungen - mit Informationen, Kreativ- und Bewegungsangeboten wie dem
Fest zum Internationalen Tag der Familie im Piuspark und dem Spielefest zum Weltkinder-
tag (als Kooperationspartner des Spielmobils) im Klenzepark - sind beliebt und gut besucht.
Vortragsreihen wie ,Familie im Fokus* oder ,Aufwachsen mit Smartphone, Tablet und Co. — wie
geht das?* und neue Online-Angebote haben sich sehr gut etabliert.

2023 gab es eine weitere Befragung von Eltern und Anbietern zu den Familienbildungsange-
boten, im Auftrag der Stadt Ingolstadt und unter der wissenschaftlichen Begleitung der Katho-
lischen Universitat Eichstatt-Ingolstadt, Zentralinstitut fiur Ehe und Familie in der Gesellschaft.
Die Beteiligung war grof3, dies freut mich sehr und I&sst auf ein weiterhin groRes Interesse am
Thema Familienbildung schlief3en. Der vorliegende Bericht leistet fur die Weiterentwicklung der
Familienbildung einen wichtigen Beitrag. Die Stadt bedankt sich herzlich fir die gute Zusam-
menarbeit mit allen Beteiligten.

Die Familienstitzpunkte haben sich zu wichtigen Orten fir Familien entwickelt. Gemeinsam mit
vielen weiteren Projekten tragen sie dazu bei, dass Ingolstadt eine noch familienfreundlichere
Stadt wird.

My

Dr. Christian Scharpf
Oberblrgermeister
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Krisen, wie der Krieg in der Ukraine, die steigende Inflation der letzten Monate oder auch
die Nachwirkungen der Corona-Pandemie, koénnen den Familienalltag belasten und
Eltern vor vielfaltige Herausforderungen und Probleme stellen. Vor diesem Hintergrund wird
aktuell die Notwendigkeit von Familienbildungsangeboten noch deutlicher, da sie Familien
dabei unterstitzen kdnnen, die mit diesen Krisen verbundenen Anforderungen zu meistern.
Familienbildungsangebote umfassen dabei alle MalRnahmen, die dazu dienen, Eltern in ihrer
Erziehungsaufgabe zu unterstlitzen und zu begleiten — durch Férderung und Erweiterung ihrer
Kompetenzen und Erfahrungen einerseits und das Angebot zur Hilfe durch Selbsthilfe ande-
rerseits.

Auch unabhangig von den aktuellen Herausforderungen weisen Lebensbedingungen und
Lebensformen von Familien eine breite Vielfalt und Dynamik auf. Daher ist es wichtig, Fami-
lienbildungsangebote so zu gestalten, dass sie sich an den Bedurfnissen der Eltern und den
unterschiedlichen Phasen der kindlichen Entwicklung orientieren. Ein am Bedarf von Eltern
und Familien ausgerichtetes Familienbildungsangebot kann dabei aul3erdem ein Aushange-
schild fir die Familienfreundlichkeit einer Kommune sein — ein Faktor, der gerade vor dem
Hintergrund des viel diskutierten Fachkraftemangels nicht zu vernachlassigen ist.

Die zielgruppenspezifische Gestaltung der Familienbildung ist insbesondere in Grof3stadten
mit einer heterogenen Bevdlkerungsstruktur, wie sie auch die Stadt Ingolstadt aufweist, eine
komplexe Aufgabe. Um allen Familien unabhangig von Herkunft, Bildung und Wohnort den
Zugang zu Familienbildung zu ermdglichen, ist es von grundlegender Bedeutung, die Anforde-
rungen, die Eltern an Familienbildung haben, zu kennen.

Um die Grundlage fir eine zielgruppenspezifische Gestaltung der Familienbildung in Ingolstadt
zu schaffen, hat das Zentralinstitut fir Ehe und Familie in der Gesellschaft (ZFG) der Katho-
lischen Universitat Eichstatt-Ingolstadt in Kooperation mit der Stadt eine Studie zu Familien-
bildungsangeboten durchgefuhrt. Zum einen wurde dafur auf Basis einer Anbieterbefragung
untersucht, welche Familienbildungsangebote aktuell vorhanden sind. Zum anderen wurden
Eltern zu ihrem Nutzungsverhalten und ihren Winschen im Hinblick auf Familienbildung be-
fragt.

Dieser Bericht stellt die Ergebnisse dieser umfassenden Studie Uber Familienbildung in der
Stadt Ingolstadt vor. Die umfangreichen Analysen zu dem bestehenden Angebot an Familien-
bildungsmalRnahmen, dem Nutzungsverhalten und den Bedurfnissen der Eltern auf diesem
Gebiet sollen den Verantwortlichen in der Stadt Ingolstadt als Basis fur die Weiterentwicklung
ihres Familienbildungskonzepts dienen.

Die Kooperation mit Praxispartnern und der Transfer von wissenschaftlichen Forschungs-
ergebnissen in die Gesellschaft ist ein wichtiger Bestandteil der Arbeit am ZFG. Dass die Stadt
Ingolstadt schon zum zweiten Mal auf die Expertise des ZFG in der Familienbildungsforschung
zurtckgreift, freut das ZFG-Team besonders.

Zum Gelingen dieses Projekts haben viele Personen beigetragen. Fur die erfolgreiche Zusam-
menarbeit mochte sich das ZFG bei allen Beteiligten herzlich bedanken.

([ e
Prof. Dr. Klaus Stliwe
Direktor Zentralinstitut fir Ehe und Familie in der Gesellschaft




Kurzuberblick

Methodisches Vorgehen Fiar die Analyse der Familienbildungsangebote in der
Stadt Ingolstadt fanden im Sommer und Herbst 2023
zwei Erhebungen statt. Zum einen wurden Einrichtungen,
die dem Familienbildungsbereich angehdren, befragt, um
so den Bestand an Familienbildungsangeboten zu erfas-
sen. Zum anderen wurden durch eine Elternbefragung
das aktuelle Nutzungsverhalten, die Winsche sowie die
Bedurfnisse der Eltern und Familien im Bereich der Fami-
lienbildung erfasst.

Anbieterbefragung Die Anbietereinrichtungen konnten sich online an der Be-
fragung beteiligen. Insgesamt konnten die Antworten von
51 Einrichtungen ausgewertet werden.

Elternbefragung Um moglichst viele Eltern fur die Teilnahme an der
Elternbefragung zu gewinnen, gab es zwei verschiede-
ne Wege, die Befragung auszufullen. Alle Eltern aus der
Stadt Ingolstadt konnten sich an einer Online-Befragung
beteiligen. Der Link zu dieser Befragung wurde Uber ver-
schiedene Kanéle (u. a. Internet, Soziale Medien, Presse-
information, Postkarten) verbreitet. Die Teilnahme war
neben Deutsch auch in Englisch, Ruméanisch, Russisch,
Tudrkisch und Ukrainisch mdglich. Insgesamt kdnnen
fur die Studie 928 Antworten aus der Online-Befragung
verwendet werden. Um auch Elterngruppen zu erreichen,
die sich generell weniger an Online-Umfragen beteiligen,
wurden mit Unterstlitzung des Schulamts 2.500 Frage-
bdgen an zufallig ausgewahlte Klassen der Ingolstadter
Grund- und Mittelschulen verteilt. Hier betrug der Rick-
lauf 643. Insgesamt kdnnen so fir die Datenanalyse
1.571 Antworten herangezogen werden.

Ergebnisse

Zielgruppen von Familien- Die wichtigsten Zielgruppen der Einrichtungen mit Fami-

bildung lienbildungsangeboten sind Familien mit Vorschulkindern
(74,4 %), Familien mit Schulkindern (67,4 %) und Fami-
lien mit Sduglingen oder Kleinkindern (65,1 %).

Themenangebot Am haufigsten werden von den Einrichtungen die The-
men kreative und musische Angebote (46,5 %), Gesund-
heit (44,2 %), Erziehungsthemen und Erziehungskom-
petenz (39,5 %) sowie kindliche Entwicklung (39,5 %)
angeboten.




Bekanntheit von Familien- Rund die Halfte der befragten Eltern aus der Stadt Ingol-

bildung stadt hat bereits von Familienbildungsangeboten (50,7 %)
gehort, 17,6 % sind sich bzgl. der Kenntnis unsicher und
31,7 % geben an, Familienbildungsangebote nicht zu
kennen.

Informationsquellen Aktuell sind Schulen und Kinderbetreuungseinrichtungen
(64,1 %) die wichtigste Informationsquelle fiir Familienbil-
dungsangebote, gefolgt von persdnlichen Empfehlungen
(47,4 %) und sozialen Medien (42,8 %).

Familienstutzpunkte Mittlerweile gibt es in der Stadt Ingolstadt sechs Fami-
lienstltzpunkte. Mit 49,4 % kennt knapp die Halfte der
Befragten diese Einrichtungen. Unter den Familienstitz-
punkten ist der Stutzpunkt in der familienSchwinge am
bekanntesten.

Nutzung Von den Personen, die schon einmal von Familienbil-
dungsangeboten gehdrt haben oder die sich diesbezlg-
lich unsicher sind, haben 42,8 % schon einmal an einem
Familienbildungsangebote teilgenommen.

Hinderungsgrinde Die drei am haufigsten genannten Griinde, die einer Teil-
nahme an Familienbildungsangeboten entgegenstehen,
sind Zeitmangel (38,7 %), fehlender Bedarf (27,2 %) und
fehlende Kenntnis (24,5 %).

Besuchte Themen Mit Abstand am haufigsten besucht wurden von den be-
fragten Eltern bisher Eltern-Kind-Gruppen (43,1 %). Es fol-
gen die Bereiche Erziehungsthemen und Erziehungskom-
petenz (25,4 %), kreative und musische Angebote (23,9
%) und Begegnung und Austausch mit anderen Familien
(23,2 %).

Gewlinschte Themen Die wichtigsten Themenwilnsche lassen sich dem Frei-
zeitbereich zuordnen: Sportangebote fur Eltern und Kin-
der gemeinsam (44,2 %), Angebote zur Freizeitgestaltung
in/mit der Familie (42,2 %) und kreative und musische
Angebote (40,6 %).

Besuchte Orte Bisher haben die befragten Eltern Familienbildungsan-
gebote am haufigsten in Familienstutzpunkten (40,4 %),
Schulen (27,4 %), Stadtteiltreffs (21,4 %) und Kinderbe-
treuungseinrichtungen (20,9 %) besucht.

Gewinschte Orte Die Liste der gewlnschten Veranstaltungsorte wird von
Schulen (56,2 %), Vereinen (42,0 %) und Kinderbetreu-
ungseinrichtungen (41,1 %) angefuhrt. Auch Online-
Angebote (46,1 %) wlnschen sich viele Eltern.




Gewunschte Veranstaltungs- Freizeitangebote sind mit 64,0 % die am haufigsten ge-

arten

Unterschiede

Handlungsfelder

wilnschten Veranstaltungsarten, gefolgt von Kursen und
Seminaren (37,9 %), Online-Angeboten (37,7 %) und El-
tern-Kind-Spielgruppen ohne Anmeldung (32,7 %).

Bei einer Differenzierung der Familien aufgrund ihrer so-
ziodemografischen Merkmale, wie beispielsweise der in
der Familie gesprochenen Sprache oder der Familien-
situation, lassen sich Unterschiede in der Kenntnis und
der Nutzung von Familienbildungsangeboten und Fami-
lienstitzpunkten sowie den Themenwlinschen beobach-
ten.

Aufbauend auf den Ergebnissen der beiden Erhebungen
konnten vier Handlungsfelder fur die Weiterentwicklung
der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt identifiziert
werden:

Handlungsfeld 1: Bekanntheitssteigerung, insbesondere
der neuen Familienstiitzpunkte

Dieses Handlungsfeld umfasst Malnahmen zur Steige-
rung der Bekanntheit von Familienbildung im Allgemei-
nen sowie der im Jahr 2022 neu errichteten Familien-
stitzpunkte.

Handlungsfeld 2: Anpassung der Angebotsthemen,
-arten und -orte

Hier geht es darum, die Familienbildung noch besser
entsprechend der Elternwiinsche zu gestalten. Die An-
passung von Angebotsthemen, Veranstaltungsarten und
Angebotsorten kann zudem dazu beitragen, weitere Fa-
miliengruppen flur die Teilnahme an Familienbildung zu
gewinnen.

Handlungsfeld 3: Anpassung der Angebotszeiten

Zeitmangel und ungiinstige Offnungs- und Kurszeiten
halten aktuell relativ viele Eltern davon ab, an Familienbil-
dungsangeboten teilzunehmen. Aus diesem Grund emp-
fiehlt es sich, die Angebotszeiten an die Elternwinsche
anzupassen.

Handlungsfeld 4: Einbezug weiterer Familiengruppen

Bestimmte Familiengruppen kennen und nutzen Famili-
enbildungsangebote weniger. Deshalb kdnnte in Zukunft
ein Fokus auf der Einbeziehung von bildungsferneren
Personen, von Familien, in denen Fremdsprachen ge-
sprochen werden, und von Alleinerziehenden liegen.
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Fir Eltern ist die Kindererziehung jeden Tag aufs Neue eine schone Aufgabe, die aber auch
Herausforderungen mit sich bringt. Obwohl Betreuungseinrichtungen fir Kinder immer wichti-
ger werden, da Eltern — egal ob Mutter oder Vater — nach der Geburt eines Kindes tendenziell
immer friher ihre Erwerbstatigkeit wieder aufnehmen, bleibt die Pflege und Erziehung von
Kindern vor allem eine elterliche Aufgabe.

In Art. 6 Abs. 2 GG heildt es:

,Pflege und Erziehung der Kinder sind das natlirliche Recht der Eltern und die
zuvérderst ihnen obliegende Pflicht. Uber ihre Betétigung wacht die staatliche
Gemeinschaft.”

Eltern haben also sowohl das Recht als auch die Pflicht, die Erziehung ihrer Kinder wahrzu-
nehmen.

Detaillierter werden die elterlichen Rechte und Pflichten im Burgerlichen Gesetzbuch in § 1626
Abs. 2 BGB dargelegt:

,Bei der Pflege und Erziehung berticksichtigen die Eltern die wachsende Fahigkeit
und das wachsende Bediirfnis des Kindes zu selbstdndigem verantwortungsbe-
wusstem Handeln. Sie besprechen mit dem Kind, soweit es nach dessen Entwick-
lungsstand angezeigt ist, Fragen der elterlichen Sorge und streben Einvernehmen

“

an.

Die Grundrechte und das Kindeswohl bilden demnach die Grenzen fur die Eltern bei ihrem
Recht und ihrer Pflicht auf Erziehung.

Sowohl beim Thema der Entwicklung der Kinder als auch bezlglich der familiaren Situation
und der Stellung der Familie in der Gesellschaft kdnnen sich fir die Eltern und Erziehungsbe-
rechtigten wahrend des Aufwachsens und der Erziehung der Kinder Fragen, Herausforderun-
gen und Probleme ergeben. Zudem kann sich auch durch gesamtgesellschaftlich bedeutsame
Themen, wie steigender Medienkonsum oder Fragen der Vereinbarkeit von Familie und Beruf,
erhohter Beratungs- und Informationsbedarf bei Eltern ergeben, der mit Erziehungs- und Fa-
milienfragen in Verbindung steht. Ahnliches gilt fiir aktuelle (Krisen-)Ereignisse wie momentan
die Kriege in verschiedenen Teilen der Welt.

Daher sollen Eltern zur Beantwortung ihrer Fragen und zur Unterstitzung bei Herausforde-
rungen und Problemen auf entsprechende Angebote und Ansprechpersonen zurickgreifen
kénnen. Diese Unterstitzung und Férderung von Erziehung in der Familie wird in § 16 SGB
VIIl genauer dargelegt:

,§ 16 SGB VIII: Allgemeine Férderung der Erziehung in der Familie

(1) Miittern, Vétern, anderen Erziehungsberechtigten und jungen Menschen sollen
Leistungen der allgemeinen Férderung der Erziehung in der Familie angeboten
werden. Diese Leistungen sollen Erziehungsberechtigte bei der Wahrnehmung ih-
rer Erziehungsverantwortung unterstiitzen und dazu beitragen, dass Familien sich
die fiir ihre jeweilige Erziehungs- und Familiensituation erforderlichen Kenntnisse
und Fahigkeiten insbesondere in Fragen von Erziehung, Beziehung und Konfliktbe-
wéltigung, von Gesundheit, Bildung, Medienkompetenz, Hauswirtschaft sowie der
Vereinbarkeit von Familie und Erwerbstétigkeit aneignen kbnnen und in ihren F&-
higkeiten zur aktiven Teilhabe und Partizipation gestéarkt werden. Sie sollen auch
Wege aufzeigen, wie Konfliktsituationen in der Familie gewaltfrei gelést werden
kdnnen.

(2) Leistungen zur Férderung der Erziehung in der Familie sind insbesondere

1. Angebote der Familienbildung, die auf Bediirfnisse und Interessen sowie auf
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Erfahrungen von Familien in unterschiedlichen Lebenslagen und Erziehungssitua-
tionen eingehen, die Familien in ihrer Gesundheitskompetenz stérken, die Familie
zur Mitarbeit in Erziehungseinrichtungen und in Formen der Selbst- und Nachbar-
schaftshilfe besser befahigen, zu ihrer Teilhabe beitragen sowie junge Menschen
auf Ehe, Partnerschaft und das Zusammenleben mit Kindern vorbereiten,

2. Angebote der Beratung in allgemeinen Fragen der Erziehung und Entwicklung
Jjunger Menschen,

3. Angebote der Familienfreizeit und der Familienerholung, insbesondere in belas-
tenden Familiensituationen, die bei Bedarf die erzieherische Betreuung der Kinder
einschlie3en.

Dabei soll die Entwicklung vernetzter, kooperativer, niedrigschwelliger, partizipati-
ver und sozialraumorientierter Angebotsstrukturen unterstlitzt werden.

(3) Miittern und Vétern sowie schwangeren Frauen und werdenden Vétern sollen
Beratung und Hilfe in Fragen der Partnerschaft und des Aufbaus elterlicher Erzie-
hungs- und Beziehungskompetenzen angeboten werden.

Der Padagoge und Psychologe Martin Textor, der mafigeblich den Begriff der Familienbildung
mitgepragt hat, schlie3t in seiner Definition von Familienbildung zentrale Aspekte des ange-
fuhrten Paragrafen aus dem SGB VIII ein:

JAIs allgemeines Ziel der Familienbildung kann die Unterstiitzung von Familien
durch liberwiegend bildende Angebote bezeichnet werden, die zu einer erfolg-
reichen Familienerziehung beitragen, eine bedlirfnisorientierte Gestaltung des
Familienlebens erleichtern, ein méglichst problemloses Durchlaufen des Lebens-
und Familienzyklus erméglichen sowie zur Nutzung von Chancen fiir die gemein-
same positive Weiterentwicklung und ein partnerschaftliches Miteinander anhalten.
(Textor 2001)

Durch ihre Vielzahl an Angeboten kann Familienbildung also einen wertvollen Beitrag zur Un-
terstitzung von Familien in ihrem Erziehungsauftrag leisten. Zur Familienbildung zahlen unter-
schiedlichste Veranstaltungsformen und Anbieter und sie umfasst ein breites Themenspektrum
(s. Tabelle 1).
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Tabelle 1: Ubersicht iiber Familienbildungsangebote

Damit Eltern von Familienbildungsangeboten profitieren, missen diese mdglichst bedarfs- und
zielgruppengerecht entworfen werden. Dies ist besonders aufgrund der aktuellen gesellschaft-
lichen Entwicklungen und Herausforderungen, wie die Vereinbarkeit von Familie und Beruf,
sich ausdifferenzierenden Familienformen oder Migration und Integration, zentral. Auch die
Corona-Pandemie, der Krieg in der Ukraine und die Inflation sind aktuell Themen, die Familien
belasten kénnen. g‘U‘l’Z p0
Vor dem Hintergrund dieser vielfaltigen Herausforderungen sind be- ‘\\Qp

reits in den Jahren 2015 und 2020 Befragungen zur Familienbildung ’s,\ w&

in der Stadt Ingolstadt durchgeflihrt worden. Auf Grundlage der Er- <

gebnisse wurde ein Familienbildungskonzept fir die Stadt erstellt und = - ﬁ
weiterentwickelt. Dabei wurden im Rahmen des Foérderprogramms zur A 7
strukturellen Weiterentwicklung kommunaler Familienbildung und von S, / 7
Familienstitzpunkten des Bayerischen Staatsministeriums fir Familie, e

Arbeit und Soziales mittlerweile sechs Familienstitzpunkte im Stadtgebiet von Ingolstadt er-
richtet. Die aktuellen Erhebungen bilden erneut die Basis flr eine Konzeptfortschreibung.
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Die Stadt Ingolstadt erhalt durch die durchgefihrten Befragungen von Einrichtungen und Eltern
zahlreiche Daten, auf deren Grundlage Familienbildungsangebote in der Stadt noch besser
an die Bedurfnisse und Interessen der Eltern angepasst werden kénnen. Das kann neben der
Weiterentwicklung der vorhandenen Familienstltzpunkte auch die Schaffung neuer Angebote
und Projekte der Familienbildung sowie die bedarfsspezifische Anpassung und ggf. den Aus-
bau bereits bestehender Angebote beinhalten.

Familienfreundlichkeit ist als einer der zentralen Standortfaktoren auf kommunaler Ebene zu
betrachten. Vor diesem Hintergrund spielt auch die Weiterentwicklung der Familienbildungs-
angebote eine groflie Rolle. Zudem kann sich durch die zunehmende Migration in den letzten
Jahren und die damit einhergehenden Integrationsaufgaben ein vermehrter Bedarf an Fami-
lienbildungsangeboten ergeben. Familienpolitische Fragestellungen sind zusatzlich ein nicht
unwichtiger Faktor im Hinblick auf das Wahlverhaltens.

Aus all diesen Aspekten setzt sich fur Stadte und Landkreise das Aktionsfeld ,Familienbildungs-
maflnahmen® zusammen. Die vorliegende Studie soll die Grundlage fir die weitere positive
Gestaltung dieser Angebote in der Stadt Ingolstadt bilden.

Im Folgenden werden, nach einer detaillierten Vorstellung des Projektdesigns und der struktu-
rellen Rahmenbedingungen in der Stadt Ingolstadt, die Ergebnisse der empirischen Erhebun-
gen prasentiert. Aus diesen Ergebnissen wurden Handlungsfelder abgeleitet, die aufzeigen
sollen, wie Familienbildungsangebote in der Stadt Ingolstadt Familien weiterhin und noch bes-
ser durch die H6hen und Tiefen des Erziehungs- und Familienalltags begleiten kénnen.
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Die Stadt Ingolstadt beteiligt sich seit dem Jahr 2014 am Férderprogramm ,Kommunale Fa-
milienbildung und Familienstltzpunkte® des Freistaats Bayern. Die vorliegende Untersuchung
ist eine Folgeerhebung, auf deren Grundlage die vorhandenen Familienstltzpunkte und Fami-
lienbildungsangebote analysiert werden sollen. Die Studie gibt deshalb einen Uberblick Uber
die bestehenden Angebote im Bereich der Familienbildung sowie das Nutzungsverhalten und
die Bedarfe der Eltern. Durch einen Vergleich mit den Ergebnissen der letzten Befragung aus
dem Jahr 2020 kann aufgezeigt werden, welche Anpassungen in Bezug auf die damaligen
Studienergebnisse erfolgt sind.

Im Mittelpunkt des Erkenntnisinteresses stehen die folgenden Fragen:
*  Welche Familienbildungsangebote gibt es aktuell in der Stadt Ingolstadt?
* Welches Nutzungsverhalten zeigen die Eltern im Bereich der Familienbildung?

+ Was sind die Hinderungsgriinde dafiir, dass Eltern keine Angebote wahr-
nehmen?

+ Welche Zeiten (z. B. Wochentage vs. Wochenende) eignen sich aus Sicht der
Eltern am besten fur die Teilnahme an Familienbildungsangeboten?

* Was wulnschen sich die Eltern z. B. hinsichtlich der Themen und Angebotsarten
aus dem Bereich der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt?

+ Welche Handlungsmoglichkeiten ergeben sich fur die Verantwortlichen in der
Stadt Ingolstadt auf Grundlage der Studienergebnisse? Welche Punkte soll-
ten bei der Weiterentwicklung des Familienbildungskonzepts berlcksichtigt
werden?

* Wie hat sich die Familienbildung in der Stadt Ingolstadt seit der letzten Befra-
gung aus dem Jahr 2020 entwickelt?

Um Antworten auf diese Fragen zu erhalten und darauf aufbauend das Familienbildungskon-
zept der Stadt Ingolstadt zielgruppengerecht weiterzuentwickeln, wurden zwei Befragungen
durchgefiihrt. Eine Anbieter- und Tragerbefragung' diente der Erfassung des Bestands an Fa-
milienbildungsangeboten in der Stadt. Eine weitere Befragung zielte auf Eltern minderjahriger
Kinder ab und sollte erheben, welches gegenwartige Nutzungsverhalten und welche Bedurf-
nisse und Winsche die Familien im Hinblick auf Familienbildungsmalinahmen in der Stadt
Ingolstadt aufweisen.

Der Bestand an Familienbildungsangeboten wurde auf Basis einer Onlineumfrage unter den
Anbietern dieser Angebote erhoben. Der Link zu dieser Umfrage wurde den entsprechenden
Einrichtungen von der Koordinierungsstelle flir Familienbildung per E-Mail zugeschickt.

Der Fragebogen war dabei teilstandardisiert gestaltet, d. h. er bestand zum groRen Teil aus
Fragen mit vorgegebenen Antwortmoglichkeiten. An einigen Stellen konnten aber freie Ein-
gaben gemacht werden. So gab es bei den meisten Fragen die Kategorie ,Sonstiges®, die
von den Anbietern spezifiziert werden konnte. Zudem hatten die Einrichtungen zum Ende des

" Im Folgenden wird zur einfacheren Lesbarkeit meist von ,Anbietern“ gesprochen. Dieser Begriff umfasst alle Einrichtungen, die
sich an der Anbieterbefragung beteiligt haben, also auch Trager von Familienbildung.
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Fragebogens die Moglichkeit, in einem Textfeld Anmerkungen, Winsche und Kritik hinsichtlich
der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt zu dul3ern.

Gegenstand des Anbieterfragebogens waren u. a. folgende Themenbereiche:
* Vorhandene Angebote (Themen und Veranstaltungsarten),
* Zielgruppen und
* Informationskanale fur die Bewerbung der Angebote.

Den Einrichtungen wurde Mitte Juli 2023 per E-Mail der Link zur Befragung zugeschickt. Dabei
wurden 110 verschiedene Institutionen angeschrieben. Die Teilnahme an der Befragung war
zunachst Uber einen Zeitraum von drei Wochen mdglich. Da die Teilnahmebereitschaft un-
ter den Erwartungen zuruckblieb, wurde nach den Sommerferien eine weitere E-Mail, die die
Einrichtungen an die Befragungsteilnahme erinnern sollte, verschickt. Ende Oktober war die
Anbieterbefragung vollstédndig abgeschlossen.

Fur die Elternbefragung wurde ebenfalls ein teilstandardisierter Fragebogen eingesetzt. Hier
wurde eine Kombination aus einer Papier- und einer Onlinebefragung gewahlt. Die Zielgruppe
umfasste Eltern minderjahriger Kinder, die in der Stadt Ingolstadt leben.

Gegenstand des Fragebogens waren geschlossene Fragen, Hybridfragen (d. h. Fragen mit
groftenteils vorgegebenen Antwortmaoglichkeiten, aber mit der Mdglichkeit, noch weitere Dinge
in eigenen Worten zu erganzen) und eine abschlielende offene Frage. Die Eltern hatten bei
der Antwortkategorie ,Sonstiges“ sowie am Ende des Fragebogens Gelegenheit flir zusatzliche
Anmerkungen.

Der Fragebogen setzte sich aus den folgenden Themenkomplexen zusammen:

* Nutzungsverhalten der Eltern in Bezug auf Familienbildungsangebote (Kennt-
nis und Nutzung der Angebote, Themen und Orte der wahrgenommenen An-
gebote etc.),

* Winsche zu Themen, Veranstaltungsarten und -orten der Familienbildungsan-
gebote,

+ Demografische Angaben.

Um eine umfassende Datengrundlage fir die Weiterentwicklung des Familienbildungskonzepts
zu erhalten, sollten méglichst alle Eltern aus der Stadt Ingolstadt mit der Befragung erreicht
werden. Deshalb wurde Uber verschiedene Kanale, wie die Homepage der Familienbildung In-
golstadt, die beiden Social Media Kanale (Facebook und Instagram) der Familienstltzpunkte,
eine Presseinformation und Postkarten mit QR-Code, auf die Moglichkeit zur Teilnahme an der
Online-Umfrage hingewiesen. Online stand der Fragebogen neben Deutsch auch in Englisch,
Rumanisch, Russisch, Turkisch und Ukrainisch zur Verfliigung.

Daneben erhielten 2.500 zuféallig ausgewahlte Schiler/innen der Ingolstadter Grund- und
Mittelschulen Papierfragebdgen. Dies sollte eine ausreichende Fallzahl sowie eine Beteilung
auch von Familien, welche eine unterdurchschnittliche Bereitschaft flr die Teilnahme an der
Online-Umfrage aufweisen, gewahrleisten. Die Stichprobenziehung und die Verteilung der Fra-
gebdgen sind dabei in enger Kooperation mit dem Schulamt der Stadt Ingolstadt erfolgt.

Um die Teilnahmebereitschaft zu erhdhen, wurden unter den Teilnehmenden der Elternbefra-
gung Gutscheine fur die wieder erdffnete Donautherme verlost.

Die Elternbefragung fand im Zeitraum von Juni bis Juli 2023 statt.
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Die hier dargestellten Zahlen sollen einen Uberblick iber die Stadt Ingolstadt liefern. So kén-
nen die Erkenntnisse der zwei Erhebungen besser eingeordnet werden.

Die kreisfreie Stadt Ingolstadt liegt im Zentrum Bayerns (s. Abbildung 1) und ist Teil der Eu-
ropaischen Metropolregion Munchen sowie der Planungsregion 10. Zur Europaischen Met-
ropolregion Miinchen gehoéren insgesamt sechs kreisfreie Stadte sowie 27 Landkreise. Die
Planungsregion 10 umfasst die Stadt Ingolstadt und ihre angrenzenden Landkreise Eichstatt,
Pfaffenhofen an der llm und Neuburg-Schrobenhausen (s. ebenfalls Abbildung 1).

Abbildung 1: Lage der Stadt Ingolstadt in Bayern

.gw Ingolstadt

i

Quelle: IFG Ingolstadt Kommunalunternehmen Anstalt des 6ffentlichen Rechtes der Stadt Ingolstadt;
Grafik: Ferreira.

Ingolstadt ist die flnftgrofite Stadt Bayerns und nach Minchen die zweitgrofite Stadt in Ober-
bayern (Stadt Ingolstadt 2020a). Ingolstadt liegt mittig zwischen Augsburg, Nirnberg und Re-
gensburg und direkt an der Autobahn A9 zwischen Munchen und Nirnberg (IFG Ingolstadt
Kommunalunternehmen Anstalt des 6ffentlichen Rechtes der Stadt Ingolstadt).

Flachenmalig erstreckt sich die Stadt tGber 133,4 km? (Stand: August 2020) (Stadt Ingolstadt
2020a) und ist mit einer Einwohnerdichte von 1.037 Einwohner je km? dicht besiedelt (Stadt In-
golstadt 2020b). Im Vergleich dazu liegt die Einwohnerdichte in Bayern bei 186 Einwohner/km?
(Stand: Dezember 2020) (Statista 2023a) und in Deutschland bei 233 Einwohner/km? (Stand:
Dezember 2021) (Statistisches Bundesamt 2022).

Das Ingolstadter Stadtgebiet ist untergliedert in zwdlf Stadtbezirke (s. Abbildung 2). Auf diese
Gliederung wird auch im Rahmen dieser Studie Bezug genommen.

Die Stadtbezirke unterteilen sich wiederum in insgesamt 54 Unterbezirke (s. Abbildung 3).
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Abbildung 2: Die Stadtbezirke der Stadt Ingolstadt

@ Stadt Ingolstadt

K: ie: Statistik und
Geobasis: Amt fiir

Stadtbezirke

01 Mitte 07 Etting

02 Nordwest 08 Oberhaunstadt

03 Nordost 09 Mailing

04 Sidost 10 Sid

05 Stidwest 11 Friedrichshofen-Hollerstauden
06 West 12 Miinchener StraBe

N Kilnmater Stand: Nezamhar 2013

Quelle: Stadt Ingolstadt (2023c).




Abbildung 3: Die Unterbezirke der Stadt Ingolstadt
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Quelle: Stadt Ingolstadt (2023c).
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3.2 Bevolkerungsstruktur in der Stadt Ingolstadt

Laut Melderegister belauft sich die aktuelle Bevdlkerungszahl der Stadt Ingolstadt auf 142.712
Menschen (Stand: 31. Marz 2023). Diese ist im letzten Jahrzehnt um rund 13.000 Personen
nahezu stetig gestiegen (s. Abbildung 4) (Stadt Ingolstadt 2023a, 2023c).
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Abbildung 4: Absolute Bevoélkerungsentwicklung von 2012 bis 2022
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Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Stadt Ingolstadt (2023c).

Abbildung 5 illustriert dabei die Stadtbezirke mit den meisten Einwohner/-innen zum 31.12.2022.
Es wird ersichtlich, dass die Stadtbezirke Nordost, Stidost und Nordwest bezogen auf die Be-
volkerungszahl am gréften sind.

Abbildung 5: Absolute Zahl an Einwohner/innen nach Stadtbezirken zum 31.12.2022
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Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Stadt Ingolstadt (2023c).
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Allein in diesen drei Stadtbezirken leben bereits Gber 40 % der Ingolstaddter Gesamtbevdlke-
rung. Unterscheidet man bei der Betrachtung der Bevdlkerungsverteilung zwischen Personen
mit deutscher und mit auslandischer Staatsbirgerschaft, fallen Unterschiede auf. In den Stadt-
bezirken mit den meisten Einwohner/-innen leben nicht nur absolut, sondern auch relativ mehr
Auslander/-innen als in den Bezirken mit weniger Einwohner/-innen (s. Abbildung 6).

Abbildung 6: Absolute Anzahl der deutschen und auslandischen Bevolkerung nach
Stadtbezirken (Hauptwohnsitz) zum 31.12.2022
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Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Stadt Ingolstadt (2023c).

Mit einem Anteil von 48,3 % hat fast die Halfte der Ingolstadter Bevdlkerung einen Migrations-
hintergrund (Stand: Dezember 2022)2. Dabei liegt der Anteil an Einwohner/-innen mit auslan-
discher Staatsburgerschaft bei 23,7 % (33.705 Personen) und der Anteil der Deutschen mit
Migrationshintergrund betragt 24,6 % (35.085 Personen). Die finf Hauptherkunftslander der

2 Auslandische Personen, Eingeblirgerte, (Spat-)Aussiedler/-innen, im Ausland geborene Deutsche sowie deren Nachkommen (auf
mindestens eines im Haushalt lebendes Elternteil trifft eines der ersten drei Kategorien zu) werden als Personen mit Migrationshin-
tergrund gezahlt (Gleich et al. 2021, S. 31.).
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Bevdlkerung mit Migrationshintergrund sind Rumanien, Bulgarien, die Turkei, das ehemalige
Jugoslawien und Albanien (Stadt Ingolstadt 2023c). Die Top 5 Herkunftslander der Ingolstadter
Einwohner/-innen mit fremder Staatsangehdrigkeit sind Turkei, Rumanien, Kosovo, Ukraine
und Kroatien (s. Abbildung 7).

Abbildung 7: Die 15 haufigsten Staatsangehorigkeiten von Personen mit auslandischer
Staatsangehorigkeit in Ingolstadt am 31.12.2022

Torkel I 4808
Rumanien [ 2073
Kosovo [ 1.866
Ukraine e 1775
Kroatien [ 1771
Griechenland [ 1506
Indien [T 1.441
ltalien Y 1.183
Bosnien und Herzegowina [ 1.128
Polen I 1075
Afghanistan [T 1.069
Syrien [ 1.029
Bulgarien N 943
Ungarn [ 804
Spanien I 739

absolute Angaben - 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000 3.500 4.000 4.500 5.000

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Stadt Ingolstadt (2023c).

Tlrkische Staatsangehorige entsprechen der mit Abstand gréfiten auslandischen Gruppe
(4.803) in Ingolstadt, gefolgt von den Ruman/-innen (2.973), welche vorrangig im letzten Jahr-
zehnt zugezogen sind. Nicht Uberraschend ist zudem die grof3e Anzahl an Ukrainer/-innen
(1.775), von denen nahezu 75 % (1.310) im Jahr 2022 aufgrund des Krieges nach Ingolstadt
eingewandert sind.

Des Weiteren sind 49,4 % der Ingolstadter Frauen und 50,6 % Manner (Stand: Dezember
2021) (Bayerisches Landesamt fur Statistik 2023a).

Das Durchschnittsalter in Ingolstadt liegt mit 42,2 Jahren etwas unter dem bayerischen (44,1
Jahre) und deutschen Durchschnittsalter (44,7 Jahre), sodass tendenziell die Ingolstadter Be-
volkerung im Vergleich etwas junger ist (Demografieportal 2023; Statista 2023b). Dabei sind die
Frauen im Schnitt (43,7 Jahre) alter als die Manner (40,8 Jahre). Zum einen spiegelt dies die
hdhere Lebenserwartung von Frauen wider, zum anderen kénnten Groflunternehmen wie die
Audi AG oder auch die Technische Hochschule tendenziell eher junge Manner nach Ingolstadt
ziehen. Abbildung 8 zeigt die Altersverteilung der Ingolstadter Einwohner/-innen. Insgesamt
sind 17,4 % der Bevolkerung junger als 18 Jahre. Im Gegenzug sind zwei von drei Personen
Uber 30 Jahre alt (Stadt Ingolstadt 2023c).
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Abbildung 8: Gruppierte Altersstruktur in Ingolstadt zum 31.12.2022
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Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Stadt Ingolstadt (2023c).

Die folgende Abbildung 9 zeigt die absolute Anzahl an Lebendgeborenen im Zeitraum von 2011
bis 2022. In den Jahren davor (2004 bis einschlieRlich 2011) wurden in Ingolstadt jeweils rund
1.200 Geburten und rund 1.100 Sterbefélle verzeichnet. Dies entspricht einem positiven na-
turlichen Saldo. Nach 2012 wurde ein starker Geburtenanstieg von ca. 1.200 auf 1.600 Kinder
verzeichnet. Dieses Wachstum ist wahrscheinlich auf den hdéheren Anteil fertiler Frauen zu-
rickzufihren und kann somit der Folgegeneration der Babyboomer (um das Jahr 1963 Gebo-
rene) zugeschrieben werden. Diese ,Kinder® waren zwischen 2010 und 2020 im favorisierten
reproduktiven Alter (ca. 30 Jahre alt), um ebenfalls Nachwuchs zu bekommen.?

Abbildung 9: Absolute Anzahl der Lebendgeborenen von 2011 bis 2022
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Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Stadt Ingolstadt (2023c).

3 Die Sterbefalle verweilten auf einem konstanten Niveau von 1.250 Personen, sodass der Geburteniiberschuss zu einem weitaus
groReren positiven natirlichen Saldo fiihrt (Stadt Ingolstadt 2023b).
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Innerhalb des betrachteten Zeitraums wurden in den Jahren 2018 (1.676) und 2021 (1.641)
die meisten Neugeborenen gemeldet. Der anfangliche Anstieg der Kinderanzahl 2021 und
der starke Abfall 2022 (1.479) spiegeln den Geburtentrend aufgrund der Coronapandemie
in Deutschland wider. Eine diesbezlgliche Studie kommt zu dem Ergebnis, dass zwischen
diesem unerwarteten Geburtenriickgang und dem Beginn von umfanglichen Impfprogrammen
ein Zusammenhang besteht. Insbesondere Frauen haben ihr Geburtenverhalten der Situa-
tion angepasst und ihren Kinderwunsch zeitlich nach hinten verschoben, um sich vor einer
Schwangerschaft impfen zu lassen (vgl. Bujard und Andersson 2022, S. 1 & 12 f.).

Zusatzlich verdeutlicht die folgende Abbildung 10, in welchen Stadtbezirken die absolute An-
zahl an Neugeborenen am héchsten und am niedrigsten war.

Abbildung 10: Absolute Anzahl der Lebendgeborenen nach Stadtbezirken zum
31.12.2022
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Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Stadt Ingolstadt (2023c).

Weiterhin ist von Interesse, in welchem Alter die Frauen in Ingolstadt ihren Nachwuchs bekom-
men. Diese Kennzahl gibt bereits erste Hinweise darauf, in welchem Umfang verschiedene
Zielgruppen (z. B. Teenagermditter oder ,altere' Mutter ab dem 35. Lebensjahr) bei zuklinftigen
Angeboten berticksichtigt werden sollten. Abbildung 11 zeigt dazu, dass die Alterskategorie
»30 bis unter 35 Jahre® bei den Mittern von Neugeborenen am haufigsten zu beobachten ist,
gefolgt von den Alterskategorien ,25 bis unter 30 Jahre* und ,35 bis unter 40 Jahre*.




Abbildung 11: Absolute Anzahl der Lebendgeborenen in der Stadt Ingolstadt
differenziert nach Alter der Mutter 2021
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Quelle: Eigene Darstellung nach Bayrisches Landesamt fiir Statistik (2023b).

Nur eine kleine Minderheit der Mutter ist bei der Geburt unter 20 Jahre alt. Ebenso gibt es
bisher nur wenige Miitter, die bei der Geburt des Kindes Gber 40 Jahre alt sind (Bayerisches
Landesamt fur Statistik 2023b). Nichtsdestotrotz ist die Zahl der Mutter, die bei der Geburt des
Kindes Uber 40 Jahre alt sind, in Ingolstadt in den letzten zehn Jahren stetig gestiegen. Dies
zeigt, dass immer mehr Mutter im hoheren Alter ihren Kinderwunsch umsetzen. Auch bei den
30- bis 35-Jahrigen, den 35- bis 40-Jahrigen und den uber 40-Jahrigen ist die Geburtenzahl
deutlich angestiegen, wahrend sie bei den 20- bis 25-Jahrigen im Zeitverlauf gesunken ist.

3.3 Struktur der Haushalte in der Stadt Ingolstadt

Zum Jahresende 2022 existieren in Ingolstadt rund 70.000 (69.263) private Haushalte,
bei einer durchschnittichen HaushaltsgréRe von zwei Personen. Davon sind mit ei-
nem Anteil von knapp 44 % Einpersonenhaushalte (30.192) in Ingolstadt am starks-
ten vertreten, gefolgt von den Zwei- und Mehrpersonenhaushalten mit jeweils 28,2 %
(s. Abbildung 12). Auch wenn die Einpersonenhaushalte in Ingolstadt am starksten vertreten
sind, liegt deren Anteil in vielen anderen bayerischen Grofl3stddten sogar bei Uber 50 %.




Abbildung 12: Anteile der verschiedenen Haushaltstypen in der Stadt Ingolstadt (2022)
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Quelle: Eigene Darstellung nach Stadt Ingolstadt (2023c).

In den Single-Haushalten wohnen ungefahr 20 % der Ingolstadter Bevdlkerung, weitere 27 %
der Einwohner leben in Zwei-Personen-Haushalten und mehr als 50 % in Mehrpersonen-Haus-
halten (mit mindestens drei Personen) (Hauptamt - Statistik und Stadtforschung 2023).

In 14.907 der Ingolstadter Haushalte (21,5 %) leben rund 24.750 minderjahrige Kinder und
Jugendliche. Von den 14.907 Haushalten mit minderjahrigen Kindern hat genau die Halfte
lediglich ein Kind. In 38,6 % der Haushalte leben zwei Kinder und ungefahr in jedem Zehnten
drei und mehr Kinder (s. Abbildung 13).

Abbildung 13: Anteile der verschiedenen Haushalte nach ihrer Kinderanzahl in der
Stadt Ingolstadt (2022)
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Quelle: Eigene Darstellung nach Stadt Ingolstadt (2023c).

Da der Fokus dieser Studie auf der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt liegt, wird die Vertei-
lung dieser Familienhaushalte im Stadtgebiet im Folgenden genauer betrachtet. In absoluten
Zahlen leben innerhalb Ingolstadts die meisten Familien in den Bezirken Nordost, Stidost und
Nordwest. Die wenigsten Familien wohnen hingegen in Oberhaunstadt, Etting und Mailing
(s. Abbildung 14).




Abbildung 14: Absolute Anzahl der Haushalte mit Kindern nach Stadtbezirken zum
31.12.2022
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Quelle: Eigene Darstellung nach Stadt Ingolstadt (2023c).

Sobald die Ergebnisse in Relation zu allen Haushalten in Ingolstadt gesetzt werden, andert sich
allerdings die Rangfolge der familienreichsten Gebiete. Im Verhaltnis zu allen Haushalten des
jeweiligen Stadtbezirks ist in Ingolstadt die Familienhaushaltsquote in West (28,9 %), Etting
(28,3 %) und Sud (27,7 %) am hdchsten, wahrend sie in der Stadtmitte (15,1 %) am niedrigsten
ist. VerhaltnismaRig wenige Familien leben auch in den Bezirken Minchener Stralze (19,4 %)
und Friedrichshofen-Hollerstauden (19,4 %). Aus Abbildung 15 wird zudem deutlich, dass auch
Oberhaunstadt (22,9 %), Stdost (22,8 %), Mailing (22,7 %), Nordwest (22,7 %) und Sudwest
(22,2 %) einen hohen Anteil an Haushalten mit minderjahrigen Kindern aufweisen.




Abbildung 15: Anteile der Haushalte mit minderjahrigen Kindern nach Stadtbezirken
zum 31.12.2022
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Quelle: Eigene Darstellung nach Stadt Ingolstadt (2023c).

Von den Familienhaushalten sind 2.772 Ein-Eltern-Haushalte. Der Anteil von Alleinerziehenden
betragt damit 18,6 % (Hauptamt - Statistik und Stadtforschung 2023) und ist somit héher als
in Gesamtbayern, wo er bei 15,1 % liegt (Bundeszentrale fur politische Bildung 2022). Zu
diesen Ein-Eltern-Haushalten zahlen Haushalte mit einem Elternteil und mindestens einem
Kind sowie Alleinerziehende mit mindestens einer weiteren Person einer alteren Generation
(beispielsweise mit Grolieltern). Letztere umfassen 548 Haushalte von den insgesamt 2.772
Haushalten. Differenziert nach den Stadtbezirken Ingolstadts befindet sich insgesamt ein
Drittel der Ein-Eltern-Haushalte in Nordost (17,1 %) und Nordwest (16,6 %). Demgegenuber
sind in Oberhaunstadt, Mailing, West und Etting nur ungefahr 3 % der Ein-Eltern-Haushalte
angesiedelt.




Abbildung 16: Verteilung der Ein-Elternhaushalte nach Stadtbezirken zum 31.12.2022
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Quelle: Eigene Darstellung nach Stadt Ingolstadt (2023c).

3.4 Kinderbetreuung

Von den rund 24.750 minderjahrigen Kindern und Jugendlichen in Ingolstadt (Stand 2022) be-
suchen insgesamt 6.504 eine Betreuungseinrichtung. Von diesen sind 1.112 Kinder unter drei
Jahre, 3.919 Kinder drei bis sechs Jahre und 1.473 Kinder Gber sechs Jahre alt (s. Abbildung
17).

Aus Abbildung 17 geht weiterhin hervor, dass im Zeitverlauf von 2017 bis 2022 die absolute
Anzahl an betreuten Kindern altersunabhangig zugenommen hat. Ebenso stieg die Anzahl
an Personen, die in Betreuungseinrichtungen tatig sind, von 2017 (1.091 Personen) bis 2022
(1.497 Personen) an (Bayerisches Landesamt flr Statistik 2023a).




Abbildung 17: Absolute Anzahl der Kinder in Betreuungseinrichtungen differenziert
nach Alter der Kinder von 2017 bis 2022
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Quelle: Eigene Darstellung nach Bayerisches Landesamt fur Statistik (2023a).

3.5 Familienstutzpunkte

Mittlerweile gibt es in der Stadt Ingolstadt sechs Familienstitzpunkte (s. Abbildung 18). Bereits
seit 2017 und somit schon zum Zeitpunkt der letzten Erhebung gibt es folgende Einrichtungen:

* Familienstitzpunkt in der familienSchwinge mit Kooperationspartner Stadtteilt-
reff Konradviertel,

* Familienstitzpunkt am Haslangpark mit Kooperationspartner Stadtteiltreff
Piusviertel,

* Familienstitzpunkt Sid im Stadteiltreff Augustinviertel.
Im Mai und Juni 2022 wurden folgende Einrichtungen erdéffnet:
* Familienstitzpunkt ELISA im ELISA Familiennachsorgezentrum,

* Familienstitzpunkt familienBlite in Oberhaunstadt in Kooperation mit Kita
kinderBlute,

+ Familienstitzpunkt familie leben in Kooperation mit Kita vier Elemente der dfi
gGmbH.




Abbildung 18: Karte der Familienstutzpunkte in Ingolstadt
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Diese Familienstltzpunkte sind Anlaufstellen flir alle Ingolstadter Familien. Dort erhalten sie
u. a. Informationen zu Erziehung, Schwangerschaft, Schulproblemen und vielen weiteren The-
men. Es finden sowohl offene Angebote (z. B. Veranstaltungsreihen wie Familie im Fokus,
Still- und Tragetreffs, Familiencafés, Eltern-Kind-Gruppen, Informationsveranstaltungen, Work-
shops, Familienevents) als auch Beratungen zu allgemeinen Fragen des Familienalltags durch
eine Fachkraft in Lotsenfunktion statt.

Viele Informationen, insbesondere zum Kursangebot der Familienstiitzpunkte, finden sich auch
im Internetangebot der Familienbildung Ingolstadt:

* https://www.familienbildung-ingolstadt.de/#familienstuetzpunkte

Auch stehen den Eltern Facebook- und Instagram-Accounts als Informationsquellen zur Verfu-
gung. Um die Informationsbeschaffung fur die Eltern zu erleichtern, wurden die Facebook- und
Instagram-Accounts der einzelnen Familienstltzpunkte und der Koordinierungsstelle Ende
2022 zu einem Account pro Social Media Kanal zusammengefasst. Die beiden Accounts sind
Uber folgende Adressen erreichbar:

* http://www.facebook.com/familienstuetzpunkt.ingolstadt

» http://www.Instagram.com/familienstuetzpunkt_ingolstadt
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4 Bericht zur Anbieterbefragung

Das Ziel der Befragung der Einrichtungen in der Stadt Ingolstadt war, bestehende Angebote
zur Familienbildung ndher zu untersuchen. 51 Einrichtungen beteiligten sich an der Befragung.
Insgesamt wurde der Link zur Umfrage an 110 Einrichtungen verteilt. Die an der Befragung
teilnehmenden Einrichtungen wurden gebeten, sich bei den Antworten nur auf die Angebote,
die sie im Jahr 2022 in Ingolstadt durchgeflihrt haben, zu beziehen.

Die Fragen beziehen sich auf folgende Punkte:
* Anbieterart, Anbietertyp und Sitz der Einrichtung,
* Veranstaltungsorte, Veranstaltungsarten sowie Themen von Veranstaltungen,
» Zielgruppen und Einzugsgebiete der Einrichtungen sowie

* Mdglichkeiten der Bekanntmachung von Veranstaltungen.

4.1 Anbieterart, Anbietertyp und Sitz der Einrichtungen

Wie Abbildung 19 zeigt, sind 45,8 % der befragten Einrichtungen der freien Tragerschaft zuzu-
ordnen. 29,2 % sind in 6ffentlicher und 18,8 % in kirchlicher Tragerschaft. 6,3 % der Einrichtun-
gen befinden sich in sonstiger Tragerschaft.

Abbildung 19: Anbieterarten

45,8
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
H Freie Tragerschaft m Offentliche Tragerschaft
N =48 m Kirchliche Tragerschaft m Sonstige Tragerschaft

Angaben in %

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Betrachtet man die befragten Einrichtungen nach Anbietertypen (s. Abbildung 20), so lasst sich
erkennen, dass 17,4 % davon Familienstutzpunkte sind. Vereine, Kindertageseinrichtungen und
Beratungsstellen machen jeweils 15,2 % der Einrichtungen aus. Nicht vertreten sind hingegen
Einrichtungen der Frihférderung und des Gesundheitswesens und Selbsthilfeinitiativen. Schu-
len wurden im Rahmen der Anbieterbefragung nicht kontaktiert.




Abbildung 20: Anbietertypen
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Der Grofiteil der befragten Einrichtungen hat den Sitz in der Stadtmitte (40,4 %), gefolgt von
Nordwest (17,0 %) (s. Abbildung 21). In den Stadtbezirken West und Mailing (jeweils 2,1 %)
sind die wenigsten Einrichtungen ansassig. In den Bezirken Sidd und Minchner StralRe ist
keine der Einrichtungen, die sich an der Befragung beteiligt haben, angesiedelt.




Abbildung 21: Stadtbezirke, in denen die Einrichtungen ihren Sitz haben
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

4.2 Angebote der Einrichtungen

92,0 % der befragten Einrichtungen bieten Familienbildungsmaflinahmen an. 6,0 % machen
keine Familienbildungsangebote und 2,0 % sind sich unsicher, ob sie solche Angebote durch-
fihren. 91,8 % wollen auch in Zukunft FamilienbildungsmalRnahmen anbieten. 6,1 % wollen
diese nicht anbieten und bei 2 % ist noch nicht bekannt, ob sie solche MalRnahmen anbieten
werden.

Abbildung 22 veranschaulicht, dass 44,7 % der befragten Einrichtungen Veranstaltungen in der
Stadtmitte anbieten. 38,3 % fihren familienbildende Veranstaltungen im Stadtbezirk Nordost
und 36,2 % im Bezirk Nordwest durch. Mehr als ein Drittel (38,3 %) Einrichtung macht zudem
Online-Angebote. In Mailing werden nur wenige Veranstaltungen angeboten (17,0 %). Dies
zeigt, dass die Anbieter nicht nur Angebote an ihrem Hauptsitz machen, da die Vorrangstellung
des Bezirks Mitte bei den Veranstaltungsorten nicht so stark zum Ausdruck kommt wie bei den
Sitzen der Einrichtungen.




Abbildung 22: Stadtbezirke, in denen die Angebote durchgefiihrt werden
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten maglich.

Die am haufigsten genutzte Veranstaltungsart der befragten Einrichtungen sind mit 72,1 %
Informationsveranstaltungen (s. Abbildung 23). Allgemeine Beratung und Online-Angebote
werden ebenfalls recht haufig genutzt (jeweils 48,8 %). Eher selten finden Veranstaltungen
in den Familien direkt zu Hause (2,3 %) statt. Auch Podcasts bzw. Videos nutzen nur wenige
Einrichtungen (2,3 %).




Abbildung 23: Angebotene Veranstaltungsarten
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten moglich.

In Abbildung 24 sind die Themen der angebotenen Veranstaltungen dargestellt. Die befragten
Einrichtungen machen am haufigsten kreative und musische Angebote (46,5 %). Fast genauso
oft gibt es Angebote zum Thema Gesundheit (44,2 %), gefolgt von den Themen Erziehungsthe-
men und Erziehungskompetenz sowie kindliche Entwicklung (jeweils 39,5 %). Vor allem religidse
Themen sowie generationenlbergreifende Begegnung und Unterstiitzung werden seltener an-
geboten (jeweils 7 %). Am seltensten gibt es Veranstaltungen zur Ehe und Partnerschaft (4,7 %).




Abbildung 24: Themen der durchgefiihrten Familienbildungsangebote
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten maglich.
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Aufgrund der aktuellen Ereignisse wurden die Einrichtungen danach gefragt, ob sie diese in
ihren Familienbildungsangeboten berlcksichtigten. 31,4% der befragten Einrichtungen fuhren
Familienbildungsangebote fir besondere Lebens- odr Belastungssituationen durch. Wie aus
Abbildung 25 hervorgeht, bieten diese Einrichtungen am haufigsten Veranstaltungen zum
Ukraine-Krieg (68,8 %) und zur Corona-Pandemie und deren Folgen (56,3 %) an. Klimaer-
warmung, Artensterben und Ressourcenverschwendung machen 37,5 % der durchgeflhrten
Familienbildungsangebote fir besondere Lebens- und Belastungssituationen aus. Auch zum
Thema steigende Preise werden Veranstaltungen durchgefuhrt (31,3 %).

Bezuglich der Frage, ob die Einrichtungen planen, Familienbildung zu besonderen Lebens- und
Belastungssituationen auch in Zukunft anzubieten, werden als Themenbereiche am haufigsten
Klimaerwarmung, Artensterben und Ressourcenverschwendung (31,3 %) genannt, gefolgt von
steigenden Preisen, z. B. von Lebensmitteln, Gas und Strom (12,5 %). Veranstaltungen zu
den Themen Ukraine-Krieg (6,3 %) und Corona-Pandemie (0 %), zu denen im Jahr 2022 viele
Veranstaltungen stattgefunden haben, wollen nur wenige Einrichtungen bzw. keine Einrichtung
noch einmal anbieten.

Abbildung 25: Durchgefuhrte und geplante Familienbildungsangebote fiir besondere
Lebens- und Belastungssituationen
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten méglich.

Betrachtet man die Grunde, aus denen familienbildende Veranstaltungen nicht angeboten
werden, so geben alle der betreffenden Einrichtungen an, andere Themenschwerpunkte bzw.
andere Zielgruppen zu haben. Bei der Halfte der Einrichtungen ist die fehlende Finanzierung
der Grund (50,0 %). Fehlende Raumlichkeiten und fehlendes Personal sind jeweils fur 25,0 %
der Einrichtungen Hinderungsgrunde. Fehlende Nachfrage der Familien hingegen ist bei keiner
der Einrichtungen ein Grund daflr, keine familienbildenden Veranstaltungen anzubieten.

Die befragten Einrichtungen fihren am haufigsten Familienbildungsangebote durch, die sich
an Familien mit Vorschulkindern richten (74,4 %). Auch fir Familien mit Schulkindern (67,4 %)
und Familien mit Sduglingen oder Kleinkindern (65,1 %) gibt es viele Familienbildungsange-
bote. Veranstaltungen fur Paare ohne Kinder (9,3 %) und Familien in der nachelterlichen Phase
(7,0 %) werden seltener angeboten (s. Abbildung 26).
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Abbildung 26: Zielgruppen der Einrichtungen (nach Lebensphasen)
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten méglich.

Die Frage, ob zusatzliche Familienbildungsangebote flr Familien mit besonderen Merkmalen
(z. B. Alleinerziehende, Familien mit Migrationshintergrund) durchgefiihrt werden, verneinen
62,8 % der befragten Einrichtungen, wahrend 37,2 % dies bejahen. Von den Einrichtungen, die
familienbildende Veranstaltungen fur spezielle Familien anbieten, fihren 75,0 % Angebote fur
Familien mit Migrationshintergrund durch. Ebenso viele (75,0 %) machen Angebote fur Allein-
erziehende bzw. Ein-Eltern-Familien. Nur wenige Einrichtungen (12,5 %) richten ihre Angebote
an Adoptiv- und Pflegefamilien (s. Abbildung 27).

Abbildung 27: Zielgruppen der Einrichtungen (nach Familienformen)
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten maglich.




Des Weiteren wurden die Einrichtungen gefragt, aus welchem Einzugsgebiet die Nutzer/-innen
ihrer Angebote kommen. Die meisten der Einrichtungen (56,5 %) geben an, dass ihr Einzugs-
gebiet die gesamte Stadt und die umliegenden Landkreise umfasst (s. Abbildung 28). Bei fast
einem Viertel (23,9 %) kommen die Nutzer/-innen aus dem eigenen Stadtbezirk bzw. einem der
benachbarten Stadtbezirke. AusschlieRlich der Stadtbezirk der eigenen Einrichtung wird nur
selten als Einzugsgebiet angegeben (4,3 %).

Abbildung 28: Einzugsgebiet der befragten Einrichtungen
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

4.4 Bekanntmachung von Familienbildungsangeboten

Personliche Empfehlung ist mit 66,7 % die am haufigsten genutzte Mdglichkeit, um Uber Fa-
milienbildungsangebote zu informieren (s. Abbildung 29). Plakate, Aushange oder Flyer an
zentralen Orten werden ebenfalls oft eingesetzt (61,9 %). Uber die Halfte der befragten Einrich-
tungen verwendet zudem soziale Medien (57,1 %) und E-Mails (54,8 %) als Informationskanale.
Kostenlose Anzeigenblatter bzw. Postwurfsendungen werden nur von wenigen Einrichtungen
genannt (7,1 %). Zwar spielt die Homepage der Familienbildung in Ingolstadt eine eher geringe
Rolle als Werbemittel fur Veranstaltungen (26,2 %), doch Homepages der Trager bzw. der
Einrichtungen sowie verschiedene Portale zahlen zu den oft genannten Moéglichkeiten unter
der Kategorie ,Andere”.




Abbildung 29: Werbemittel der Einrichtungen
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten maéglich.

4.5 Allgemeine Anmerkungen zur Familienbildung

Die Einrichtungen konnten zum Abschluss des Fragebogens Anmerkungen, Verbesserungs-
vor-schlage und/oder Kritik an der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt duf3ern. Im Folgenden
werden die Eintragungen der Einrichtungen zusammengefasst. Dabei werden nur Anmerkun-

gen betrachtet, die sich im engeren Sinn auf die Familienbildung beziehen.

Zielgruppen

Bezlglich der Zielgruppen von Familienbildung wird geaulert, dass es auf-
grund von sprachlichen Verstandnisproblemen und des Bildungsniveaus der
Zielgruppen schwierig ist, passende Familienbildungsangebote fir Eltern zu
finden. Thematisiert wird zudem, dass Erzieher/-innen und Kita-Leitungen auf-
grund mangelnder Sprachkenntnisse die Suche nach einem geeigneten Ange-
bot oftmals fur die Eltern Gbernehmen.

Eine andere Einrichtung merkt an, dass die Zielgruppen, fir welche Angebote
bereitgestellt werden, geringes Interesse dafiir zeigen oder aufgrund prekarer
Situationen die Kursgebtihren nicht begleichen kénnen.

Finanzielle Ausstattung

Eine Einrichtung &ulert, dass sie fur ihre Angebote keinen stadtischen Zu-
schuss in Anspruch nimmt. Wie bereits erwahnt (s. Zielgruppen), kbnnen einige
Eltern der Zielgruppe die Kursgebihren nicht bezahlen.

Unibersichtlichkeit der Familienbildungsangebote
Eine Einrichtung thematisiert, dass die Vielzahl von Veranstaltungsplattformen
fur Familienbildung in der Stadt Ingolstadt zur Unubersichtlichkeit fihrt.

Familienstiitzpunkt

Eine Einrichtung aufert sich positiv Gber eine klinftige Kooperation mit einem
Familienstitzpunkt.




Die Elternbefragung steht im Mittelpunkt des Erkenntnisinteresses. Aus ihren Ergebnissen
lassen sich Rickschlisse sowohl auf das bisherige Nutzungsverhalten und die zukinftige Ge-
staltung von Familienbildung in der Stadt Ingolstadt ziehen.

Im Folgenden wird zunachst allgemein auf die organisatorischen Rahmenbedingungen der
Elternbefragung eingegangen. Im Anschluss daran werden die zentralen Ergebnisse der EI-
ternbefragung dargestellt. Dabei wird an geeigneten Stellen eine Differenzierung nach Stadt-
bezirken, nach Familiensituation, nach Bildungsniveau und den in den Familien gesprochenen
Sprachen vorgenommen.

Folgende thematische Bereiche werden behandelt:

» Soziodemografische Merkmale der Befragten,
« Bisheriges Nutzungsverhalten von Familienbildungsangeboten sowie

* Wainsche in Bezug auf Themen, Angebotsarten und -orte.

Die Zielgruppe der Elternbefragung waren Familien mit minderjahrigen Kindern, die in der Stadt
Ingolstadt wohnen. Die Teilnahme an der Befragung war online mdglich. Daneben sind 2.500
Papierfragebdgen an zufallig ausgewahlte Klassen Ingolstadter Grund- und Mittelschulen ver-
teilt worden. 80 Grundschulklassen und 30 Mittelschulklassen haben Fragebdgen erhalten.
Der Fragebogen bestand insgesamt aus 23 Fragen.*

Insgesamt betrachtet wurden mit den beiden Erhebungsformen 1.571 auswertbare Antworten
generiert.? Wahrend sich bei der letzten Familienbildungsbefragung im Jahr 2020 noch deutlich
mehr Personen an der Papier- als an der Online-Befragung beteiligt haben, ist dieses Verhalt-
nis 2023 umgekehrt. 928 Personen (59,1 %) haben online an der Befragung teilgenommen
und 643 (40,9 %) haben einen Papierfragebogen ausgefiillt. Die Beteiligung an der Umfrage
war damit hoher als bei der letzten Befragung, die wegen der Corona-Pandemie aber unter
sehr schwierigen Bedingungen stattgefunden hat. Der gute Rucklauf ist auch auf die grolRe
Unterstutzung durch das Schulamt und die weiteren beteiligten Einrichtungen zurlckzufuhren.

Mit 82,5 % ist der Grolteil der Befragten weiblich. 17,3 % der Befragten rechnen sich dem
mannlichen Geschlecht zu und 0,2 % sind divers. Dieser hohe Anteil an befragten Frauen
ist gerade bei einem familien- und kinderbezogenen Umfragethema nicht verwunderlich, da
Frauen nach wie vor den Grof3teil der Care-Arbeit Ubernehmen (Suhr 2021).

In den meisten der befragten Familien sind die Eltern verheiratet oder zusammenlebend (86,5 %).
Der Anteil der alleinerziehenden Personen betragt 10,0 % (s. Abbildung 30). Aullerdem zahlen
3,0 % der Familien unserer Stichprobe zu Patchwork-Familien und 0,4 % der Befragten wah-
len die Kategorie ,Sonstige Familiensituation® aus. Darunter werden vor allem Pflegefamilien
genannt.

4 Nicht alle Befragten konnten alle Fragen beantworten, da es Filterfragen gab. Die Anzahl der zu beantworteten Fragen hangt dabei
von der Kenntnis und Nutzung der Familienbildung ab.

5 Nicht oder groftenteils nicht ausgefiillte Fragebogen wurden sowohl bei der Online- als auch bei der Papierbefragung nicht berlick-
sichtigt. AuRerdem wurden Personen ausgeschlossen, die nicht in Ingolstadt wohnen.
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Abbildung 30: Befragte nach Familiensituation
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Alleinerziehende sind damit in unserer Stichprobe deutlich unterreprasentiert (s. Abschnitt
3.3). Diese geringere Teilnahmebereitschaft kann mdglicherweise darauf zurickgeflhrt wer-
den, dass dieser Gruppe tendenziell neben Erwerbstatigkeit und Care-Arbeit weniger Zeit zur
Verflgung steht als zusammenlebenden Paaren.

Abbildung 31 stellt die Erwerbstatigkeit der Befragten auf Ebene der Haushalte dar. Die mit
Abstand am haufigsten zu beobachtende Kombination ist dabei, dass ein Elternteil Vollzeit
beschaftigt oder selbststandig ist und die andere Person einer Teilzeitbeschaftigung nachgeht
(48,7 %). Bei knapp einem Viertel der befragten Familien (23,9 %) arbeitet ein Elternteil Vollzeit
und der andere Elternteil ist nicht erwerbstatig. ,Nicht erwerbstatig“ umfasst dabei die Mdg-
lichkeiten Elternzeit, Hausfrau/Hausmann, Rente und erwerbslos. Familien, in denen beide
Elternteile Vollzeit arbeiten oder selbststandig sind, machen 17,2 % der Befragten aus.

Abbildung 31: Befragte nach Familiensituation
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Alleinerziehende sind den Kategorien,
bei denen mindestens ein Elternteil ,nicht erwerbstatig” ist, zugeordnet




Fur die Planung der Familienbildungsangebote sind auch Aussagen zum Bildungsniveau der
Zielgruppe wichtig. Aus den abgefragten Angaben zum héchsten Schul- und dem hochsten
Berufsabschliissen beider Elternteile kann eine Klassifikation nach der ISCED-Einteilung®
durchgeflihrt werden. In einem nachsten Schritt Iasst sich aus dieser dann das Bildungsniveau
ableiten, wie in Abbildung 32 dargestellt. Es zeigt sich, dass deutlich mehr als die Halfte der
befragten und zugehdrigen Elternteile hochqualifiziert ist und nur wenige Befragte mit geringer
Qualifikation an der Befragung teilgenommen haben. Diese Verzerrung in Richtung héherer
Qualifikation ist bei sozialwissenschaftlichen Umfragen haufig zu beobachten (Aichberger
et al. 2013; Baur und Blasius 2014). Wie die Angaben zur Erwerbstatigkeit kdnnen auch die An-
gaben zum Bildungsniveau auf Haushaltsebene zusammengefasst werden. Dabei wird jeweils
das hochste zu beobachtende Bildungsniveau eines Elternteils auf den gesamten Haushalt
Ubertragen. Damit sind 72,2 % der Haushalte als hochqualifiziert, 24,3 % als mittelqualifiziert
und 3,6 % als geringqualifiziert einzustufen.

Abbildung 32: Bildungsniveau der Befragten
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Ein wichtiges Kriterium flr die Planung von Familienbildungsangeboten ist der kulturelle und
sprachliche Hintergrund der Familien. Aus diesem Grund wurde danach gefragt, welche Spra-
chen im Familienalltag hauptsachlich gesprochen werden. Die Befragten konnten dabei bis
zu drei Sprachen auswahlen. Abbildung 33 zeigt, dass 56,4 % der Familien im Alltag aus-
schliellich Deutsch sprechen, 33,8 % sprechen neben Deutsch noch mindestens eine weitere
Sprache und 9,8 % sprechen im Familienalltag nicht Deutsch.

Insgesamt wird somit in 90,2 % der Familien (auch) Deutsch gesprochen. Unter den Fremd-
sprachen werden Englisch (9,8 %), Russisch (9,0 %) und Turkisch (8,2 %) am haufigsten
genannt. Diese Top 3 sind im Vergleich zur letzten Studie gleichgeblieben, nur ihre Reihenfolge
hat sich geandert.

8 ISCED ist die International Standardklassifikation des Bildungswesens.
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Abbildung 33: Sprachen, die in den Familien gesprochen werden
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Abbildung 34 zeigt, dass jeweils rund ein Zehntel der befragten Eltern aus den Stadtbezirken
Nordost, Sid, Stidwest, Stidost und Nordwest stammen. Es ist nicht verwunderlich, dass viele
Befragte in den Stadtbezirken Nordost, Stidost und Nordwest wohnen, da es sich bei diesen
um die bevdlkerungsreichsten Stadtbezirke handelt. Uberraschend sind aber die hohen Anteile
an Befragten aus den Bezirken Sud und Sidwest, da diese zu den kleineren Stadtbezirken
zahlen. Ein mdglicher Grund fir die hohe Teilnahmequote in diesen Bezirken kdnnte sein, dass
relativ viele Klassen der Grundschule Zuchering fiur die Befragung mit den Papierfragebdgen
zufallig ausgewahlt wurden. Demgegenuber sind die Stadtbezirke Oberhaunstadt, Mailing und
Etting deutlich weniger stark in der Stichprobe vertreten. Dies sind aber auch die drei Stadtbe-
zirke mit den niedrigsten Bevdlkerungszahlen (s. auch Abbildung 5).
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Abbildung 34: Verteilung der Befragten und der Gesamtbevoélkerung nach

Stadtbezirken
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Betrachtet man die Verteilung der abgefragten Familiensituationen nach Stadtbezirken, zeigen
sich Unterschiede (s. Abbildung 35)". In Oberhaunstadt ist der Anteil von verheirateten bzw.
zusammenlebenden Paaren mit Kindern mit 93,2 % am hoéchsten. Am wenigsten ist diese
Familiensituation im Stadtbezirk Mitte zu finden (81,0 %). Die hochsten Anteile an Alleinerzie-
henden kénnen in den Stadtbezirken Nordwest (14,6 %), Mitte (14,0 %) und Nordost (13,4 %)
beobachtet werden. Am niedrigsten ist der Anteil von Alleinerziehenden in Stidwest mit 4,2 %.
Die Schwankungen beim Anteil den Patchwork-Familien sind geringer. Der héchste Wert weist
hier mit 5,0 % der Bezirk Mitte auf, den niedrigsten Wert verzeichnet der Bezirk West mit 2,2 %.

’ Die statistische Signifikanz dieser Unterschiede kann aufgrund der geringen Fallzahl bei den Patchwork-Familien nicht bestimmt
werden. Dies gilt auch fir die weiteren Unterscheidungen der Familien nach der Familiensituation, die im Bericht vorgenommen

werden.
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Abbildung 35: Anteile verschiedener Familiensituationen in den Stadtbezirken
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Klassifiziert man die befragten Familien nach der Sprache, die im Familienalltag gesprochen
wird, sind deutliche Unterschiede zwischen den Stadtbezirken zu erkennen (s. Abbildung 36).
Wahrend im Bezirk Sud 73,2 % der befragten Familien nur Deutsch im Alltag sprechen, sind
dies im Nordwesten nur 20,7 %. Dort betragt der Anteil der Familien, die neben Deutsch noch
eine oder mehrere andere Sprachen nutzen, 57,8 % und der Anteil der nichtdeutschsprachigen
Familien liegt dort bei 21,5 %. Diese beiden Werte sind unter den Ingolstadter Stadtbezirken
damit in Nordwest am hochsten.
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Abbildung 36: Stadtbezirke nach Anteil der Sprachen, die in den Familien gesprochen
werden
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Bei der Frage nach der Zahl der Kinder, die im Haushalt wohnen, zeigt sich, dass in den meisten
Familien (51,6 %) zwei Kinder leben. In gut einem Viertel der Familien lebt ein Kind (25,5 %) und
in 17,5 % der Familien wohnen drei Kinder. Mehr als drei Kinder gibt es in 5,0 % der befragten
Familien (s. Abbildung 37). Dementsprechend leben in unserer Stichprobe durchschnittlich
2,0 Kinder in einem Haushalt.




Abbildung 37: Zahl der Kinder in den befragten Familien

akinder [ 175
axinder [l 33
skinder | 08
6kinder | 05
Mehr als 6 Kinder | 0,4
Schwanger mit dem ersten Kind | 0,4
N=1379 0 10 20 30 40 50 60

Angaben in %

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Abbildung 38 zeigt das Alter des jungsten Kindes im Haushalt. Dabei wird deutlich, dass an der
Befragung viele Familien teilgenommen haben, deren jingstes Kind eine Grundschule besucht.
Der Anteil betragt hier 42,8 %. Familien, deren jingstes Kind janger als drei Jahre ist, machen
28,2 % aus und Familien, in denen das jlingste Kind im Kindergartenalter ist, 29,0 %. Der Anteil
von Familien mit Kindern, die alter als zehn Jahre sind, liegt in unserer Stichprobe bei 18,1 %.

Abbildung 38: Alter des jiingsten Kindes im Haushalt
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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5.3 Kenntnis und Nutzung der Familienbildungsangebote
5.3.1 Kenntnis der Familienbildungsangebote

Im Vergleich zur Befragung aus dem Jahr 2020 hat sich die Bekanntheit der Familienbildung in
der Stadt Ingolstadt verbessert. Mittlerweile gibt etwas mehr als die Halfte der Befragten (50,7 %)
an, dass sie schon einmal von Familienbildungsangeboten gehdrt haben. 2020 waren dies noch
42,1 %. Unsicher, ob sie diese Angebote kennen, sind aktuell 17,6 % der Eltern und 31,7 % der
befragten Eltern kennen Familienbildungsangebote nicht (s. Abbildung 39).

Abbildung 39: Kenntnis der Familienbildungsangebote

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

N =1.474

Angaben in % B Familienbildung bekannt ~ mUnsicher ~ ®Familienbildung nicht bekannt

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Unterscheidet man die befragten Eltern hinsichtlich verschiedener soziodemografischer Merk-
male, treten zum Teil statistisch signifikante Unterschiede zum Vorschein. So schwankt die
Kenntnis von Familienbildungsangeboten beispielsweise zwischen den Stadtbezirken (s. Abbil-
dung 40). Wahrend in den Bezirken Sudost und Munchner Stral3e jeweils rund zwei Drittel der
dort lebenden Befragten Familienbildungsangebote kennen, sind dies in den Bezirken West,
Friedrichshofen-Hollerstauden und Nordwest weniger als 45 %.




Abbildung 40: Kenntnis von Familienbildung nach Stadtbezirken

sucost [N > 218
Minchner Strae
Sud 57,2

Mitte 52,6
SlUdwest 52,1
Oberhaunstadt 51,4
Etting 49,1
Nordost 47,5

Mailing 46,2

Friedrichshofen-Hollerstauden 427

West 44,8 _

Nordwest 41,1

o

20 40 60 80 100

N =1.290 ®Ja ®Unsicher ®mNein

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Auch im Hinblick auf die in den Familien gesprochenen Sprachen gibt es signifikante Unter-
schiede in der Familienbildungskenntnis. Wahrend von den Familien, die im Alltag nur Deutsch
sprechen, 62,7 % angeben, dass sie schon einmal von Familienbildungsangeboten gehért ha-
ben, sind dies in der Gruppe der Personen, die zusatzlich andere Sprachen sprechen, 40,3 %
und in der Gruppe der nicht-deutschsprachigen Familien nur 22,6 %.

Differenziert man die Befragten nach ihrer Familiensituation, ist die Kenntnis der Angebote in
der Gruppe der Alleinerziehenden am niedrigsten: Von ihnen kennen nur 30,6 % Familienbil-
dungsangebote. Bei den Patchwork-Familien sind es mit 43,2 % etwas mehr. Am hdchsten ist
der Wert mit 53,1 % bei den verheirateten bzw. zusammenlebenden Elternpaaren.

Ebenso zeigt sich ein signifikanter Unterschied bei der Differenzierung nach dem Bildungs-
niveau der Haushalte (s. Abbildung 41). Wahrend von den Befragten aus hochqualifizierten
Haushalten 58,4 % angeben, dass sie Familienbildungsangebote generell kennen, sind es von
den mittelqualifizierten 41,7 % und von den geringqualifizierten 9,8 %.

Differenziert man nach dem Alter des jungsten Kindes im Haushalt, zeigen sich keine signifi-
kanten Unterschiede in der Kenntnis der FamilienbildungsmalRnahmen.?

8 Flr diese Analyse wurde das Alter des jiingsten Kindes in folgende Kategorien zusammengefasst: jlinger als drei Jahre, drei bis
junger als sechs Jahre, sechs bis jinger als zehn Jahre, zehn Jahre und alter.
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Abbildung 41: Kenntnis von Familienbildung nach Bildungsniveau des Haushalts
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

5.3.2 Nutzung der Familienbildungsangebote

Nicht nur die Kenntnis von Familienbildung hat sich im Vergleich zur letzten Studie verbessert,
sondern es geben aktuell auch mehr Personen an, dass sie schon einmal Familienbildungs-
angebote genutzt haben. Von den Eltern, die bereits von den Angeboten gehdrt haben oder
diesbezlglich unsicher sind, haben 42,8 % mindestens einmal an einem solchen Angebot
teilgenommen. Wie Abbildung 42 zeigt, haben 24,4 % dabei ein- bis zweimal an einem Fami-
lienbildungsangebot teilgenommen, 13,4 % haben hin und wieder teilgenommen und 5,0 %
regelmafig. 57,2 % der Personen, die Familienbildungsangebote kennen, haben diese bisher
noch nicht genutzt.

Abbildung 42: Nutzung der Familienbildungsangebote
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Ahnlich wie bei der Kenntnis ist auch bei der Nutzung der Familienbildungsangebote ein sig-
nifikanter Unterschied zwischen den Stadtbezirken zu beobachten. Interessant ist dabei, dass
die Rangfolge der Stadtbezirke nach der Nutzung von der Rangfolge hinsichtlich der Kenntnis
abweicht. Von den Personen, die Familienbildung kennen, hat in Etting mit 73,0 % der grofte
Anteil diese Angebote auch genutzt. In den Bezirken Sud und Minchener Stral3e ist demge-
genuber zwar die Kenntnis der Familienbildungsangebote hoch, die Nutzung der Angebote ist
dort aber am geringsten (s. Abbildung 43).




Abbildung 43: Nutzung der Familienbildungsangebote nach Stadtbezirken
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Ein signifikanter Zusammenhang besteht auch zwischen der in den Familien gesprochenen
Sprache und der Familienbildungsnutzung. Wahrend der Anteil von Nutzer/-innen in der Gruppe
der deutschsprachigen Familien bei 46,5 % liegt, ist er bei den gemischtsprachigen Familien
mit 42,4 % etwas und bei den fremdsprachigen Familien mit 25,0 % deutlich niedriger.

Bei einer Unterscheidung nach der Familiensituation sind die Unterschiede im Nutzungsverhal-
ten weniger deutlich ausgepragt als bei der Kenntnis der Angebote. Alleinerziehende nutzen
Familienbildung mit einem Anteil von 39,3 % dennoch etwas weniger als Patchwork-Familien
(44,0 %) und Familien mit verheirateten bzw. zusammenlebenden Elternteilen (43,8 %).

Auch bei der Betrachtung des Bildungsniveaus auf Haushaltsebene sind die Unterschiede
zwischen den Bildungsniveaus zwar statistisch signifikant, aber nicht so deutlich wie bei der
Kenntnis der Familienbildungsangebote. Bei den geringqualifizierten Haushalten betragt der
Anteil von Nutzer/-innen von Familienbildung 34,6 %, bei den mittelqualifizierten liegt er bei
37,0 % und bei den hochqualifizierten bei 46,3 %.

Wie bei der Kenntnis der Familienbildung zeigt sich auch bei der Nutzung kein Unterschied,
wenn man nach dem Alter des jlingsten Kindes im Haushalt differenziert.




Abbildung 44: Nutzung der Familienbildungsangebote nach Bildungsniveau

Geringqualifiziert 34,6
Mittelqualifiziert 37,0
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

5.3.3 Kenntnis der Familienstiitzpunkte

Die Stadt Ingolstadt nimmt seit 2014 am Férderprogramm zur Férderung der strukturellen Wei-
terentwicklung kommunaler Familienbildung und von Familienstutzpunkten teil. Im Rahmen
des Forderprogramms wurden 2017 und 2022 jeweils drei Familienstitzpunkte in der Stadt In-
golstadt eréffnet. Mittlerweile gibt es auf dem Stadtgebiet damit sechs Familienstitzpunkte. Mit
49,4 % hat rund die Halfte der Befragten schon einmal von den Familienstutzpunkten gehdrt,
50,6 % kennen die Stutzpunkte nicht (s. Abbildung 45).

Abbildung 45: Bekanntheit der Familienstiitzpunkte allgemein
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Wie aus Abbildung 46 hervorgeht, sind die vorhandenen Familienstltzpunkte unterschiedlich
gut bekannt. Am bekanntesten ist der Familienstltzpunkt in der familienSchwinge. Diesen
kennen 58,1 % der Personen, die Familienstltzpunkte grundsatzlich kennen. Jeweils rund
ein Drittel dieser Personen kennt den Familienstiitzpunkt Siid und den Familienstitzpunkt am
Haslangpark. Weniger bekannt sind die Stltzpunkte ELISA (24,5 %), familienBlite (21,1 %)
und familie leben (15,7 %). Dies liegt vermutlich daran, dass diese Stltzpunkte erst im Jahr
2022 entstanden sind und sich noch etablieren mussen.




Abbildung 46: Bekanntheit der einzelnen Familienstiitzpunkte
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Bei einer genaueren Betrachtung der Kenntnis von Familienbildung im Allgemeinen und der
Kenntnis der Familienstitzpunkte zeigt sich ein statistisch signifikanter Zusammenhang: Per-
sonen, die Familienbildung kennen, kennen deutlich haufiger die Stitzpunkte als Personen,
die bisher noch nichts von Familienbildungsangeboten gehoért haben oder sich diesbezlglich
unsicher sind. So zeigt Abbildung 47, dass 72,9 % der Befragten, die Familienbildung kennen,
auch die Stutzpunkte kennen. Von den Unsicheren sind es 32,4 % und von den Befragten, die
Familienbildung nicht kennen, sind es nur 27,2 %.

Abbildung 47: Zusammenhang zwischen Kenntnis der Familienbildungsangebote
allgemein und Kenntnis der Familienstiitzpunkte
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. FSP = Familienstitzpunkt

Ebensobestehtein signifikanter Zusammenhang zwischen der Kenntnis der Familienstitzpunkte
und der Nutzung von Familienbildung. Von den Befragten, die mindestens einen Familienstitz-
punkt in Ingolstadt kennen, hat mehr als die Halfte (51,9 %) bereits Familienbildungsangebote
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genutzt. Demgegeniber sind dies in der Gruppe der Personen, die Familienstitzpunkte nicht
kennen, nur 30,0 %.

Darlber hinaus zeigt sich, dass ein signifikanter Zusammenhang zwischen der in der Familie
gesprochenen Sprache und der Kenntnis von Familienstitzpunkten besteht. Wahrend 63,0 %
der Befragten, die im Familienalltag nur Deutsch sprechen, Familienstiitzpunkte kennen, sind
dies von den Personen, die neben Deutsch noch eine oder mehrere andere Sprachen nutzen,
nur 38,4 % und von den Familien, in denen kein Deutsch gesprochen wird, 25,9 %.

Auch hinsichtlich der Familiensituation treten Unterschiede in der Kenntnis der Familien-
stltzpunkte zu Tage. Von den verheirateten bzw. zusammenlebenden Eltern kennen 51,8 %
diese Einrichtungen, von den Alleinerziehenden kennen sie 45,3 % und von den Patchwork-
Familien sind es 41,5 %.

Ebenso gibt es Differenzen in der Kenntnis der Familienstitzpunkte nach dem Bildungsniveau
der Haushalte. Von den hochqualifizierten Haushalten kennen 57,6 % die Familienstltzpunkte,
von den mittelqualifizierten sind es noch 41,7 % und von den geringqualifizierten schlief3lich
nur noch 24,4 %.

Zudem nimmt die Kenntnis von Familienstiutzpunkten mit steigendem Alter des jingsten Kindes
im Haushalt ab. Es zeigt sich, dass von den Familien mit Sduglingen und Kleinkindern 57,5 %
Familienstltzpunkte kennen. Von den Familien, in denen das jingste Kind im Kindergartenalter
ist, sind es 56,0 %. Bei Familien, in denen das jlingste Kind im Grundschulalter ist, sind es noch
49,7 % und bei Familien, in denen das jlingste Kind mindestens zehn Jahre alt ist, schlief3-
lich nur noch 34,6 %. Da die Familienstitzpunkte in Ingolstadt erst innerhalb der letzten zehn
Jahre entstanden sind und die meisten Anbieter von Familienbildung Angebote flr Familien
mit jingeren Kindern und weniger flr Teenager machen, ist diese abnehmende Kenntnis mit
zunehmendem Alter der Kinder nicht verwunderlich.

Wie bei der letzten Studie zur Familienbildung in der Stadt Ingolstadt ist auch aktuell ein signifi-
kanter Zusammenhang zwischen dem Wohnbezirk der Befragten und der Kenntnis von Famili-
enstltzpunkten zu beobachten. Die Kenntnis von Familienstlitzpunkt ist — wie auch in der letzten
Umfrage — im Stadtbezirk Stidost am héchsten (s. Abbildung 48). Hier kennen 66,0 % der Befrag-
ten Familienstutzpunkte. Dies spiegelt die gute Bekanntheit des Familienstutzpunktes Sud, der
in diesem Stadtbezirk liegt, wider. Auffallig ist, dass die Bekanntheit von Familienstutzpunkten
in den Stadtbezirken Oberhaunstadt, Sid und auch Sudwest im Vergleich zur letzten Befra-
gung deutlich zugenommen hat. Dies kann moglicherweise auf die neu gegriindeten Familien-
stutzpunkte zurtckgefuhrt werden. So liegt der Stitzpunkt familienBlute in Oberhaunstadt und
der Stutzpunkt familie leben befindet sich im Stden Ingolstadts.
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Abbildung 48: Wohnorte der Eltern, die Familienstiitzpunkte kennen
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

5.3.4 Hinderungsgriinde

Die Personen, die Familienbildung zwar prinzipiell kennen, aber noch nicht an den Angeboten
teilgenommen haben, wurden nach den Hinderungsgriinden gefragt. Diese sind fir die weite-
ren Planungen im Bereich der Familienbildung von besonderem Wert, da sie Hinweise darauf
geben kdnnen, an welchen Stellen der Zugang zu Familienbildung verbessert werden sollte.

Der Haupthinderungsgrund ist, wie auch in der letzten Erhebung, ein Zeitmangel (s. Abbil-
dung 49). Diesen Grund nennen 38,7 % der Befragten. Am zweithaufigsten wird fehlender Be-
darf (27,2 %) genannt. Fehlende Kenntnis von konkreten Angeboten fliihren 24,5 % der Eltern
an. Auch ein Mangel an Kinderbetreuungsmdglichkeiten (17,9 %) und unpassende Offnungs-
bzw. Kurszeiten (14,6 %) sind weitere wichtige Hinderungsgriinde. Dies zeigt, dass sowohl die
Angebotszeiten als auch die zielgruppenspezifische Bereitstellung von Informationen fir die
Weiterentwicklung der Familienbildung in Ingolstadt relevant sind. Darauf wird in Abschnitt 7.2
ausfuhrlich eingegangen.

Aus der Frage zu den Hinderungsgriinden lasst sich aber auch ableiten, dass die vorhande-
nen Familienbildungsangebote gut erreichbar sind und die Kostengestaltung angemessen ist.
Denn weder ein Mangel an raumlicher Nahe noch zu hohe Kosten sind nennenswerte Hinde-
rungsgruinde.

Als sonstige Hinderungsgriunde werden u. a. Corona, Terminabsagen und kurzlicher Umzug
genannt.




Abbildung 49: Hinderungsgriinde bzgl. der Teilnahme an Familienbildungsangeboten
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten maglich.

Die Bedeutung der einzelnen Hinderungsgriinde variiert dabei zum Teil zwischen verschiede-
nen Familiengruppen. Zeitmangel ist beispielsweise vor allem fir Familien, in denen nur oder
auch Deutsch gesprochen wird, relevant. In diesen beiden Gruppen nennen diesen Grund
rund 40 % der Befragten, die bisher noch keine Familienbildungsangebote genutzt haben. Bei
den nicht-deutschsprachigen Familien sind es 20,0 %. Auch scheint dieser Hinderungsgrund
gerade fur Patchwork-Familien relevant zu sein. In dieser Gruppe geben ihn 50,0 % der Be-
fragten an. Aufgrund der geringen Fallzahl an Patchwork-Familien kann hier allerdings keine
statistische Signifikanz getestet werden.

Dass sie bisher nichts von Familienbildungsangeboten gehdért haben, geben insbesondere Fa-
milien an, in denen kein Deutsch gesprochen wird. Der Anteil betragt in dieser Gruppe 36,4 %,
bei den gemischtsprachigen Familien liegt er bei 32,0 % und bei den deutschsprachigen bei
18,0 %. Auch ist er in der Gruppe der geringqualifizierten Haushalte mit 35,3 % wichtiger als bei
mittel- und hochqualifizierten Familien (jeweils rund 23 %). Zudem sind Alleinerziehende mit
39,6 % deutlich schlechter informiert als Patchwork-Familien (33,3 %) und zusammenlebende
Elternteile (22,2 %).

Nicht verwunderlich ist, dass fehlende Betreuung fur die Zeit der Veranstaltung mit deutlichem
Abstand am haufigsten von Alleinerziehenden gedulRert wird. In dieser Gruppe betragt der
Anteil 29,2 %, bei den Patchwork-Familien und den zusammenlebenden Elternpaaren sind es
jeweils rund 17 %.

5.4 Themen der Familienbildungsangebote

Ein wichtiges Kriterium flir eine bedarfsorientierte Gestaltung von Familienbildung sind die
Themen der Angebote. In den folgenden Abschnitten werden die besuchten Themen und die
gewlnschten Themen naher beschrieben. Aullerdem lasst eine Gegenlberstellung von be-
suchten Themen und Themenwiinschen auf Handlungsbedarf in der kiinftigen Gestaltung der
Familienbildungslandschaft in der Stadt Ingolstadt schlieRen. Schliellich wird in diesem Un-
terkapitel noch darauf eingegangen, inwiefern aktuelle Krisen in das Familienbildungsangebot
einbezogen werden sollen.
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5.41 Besuchte Themen von Familienbildungsangeboten

Abbildung 50 zeigt, welche Themen die Befragten, die bereits Familienbildungsangebote ge-
nutzt haben, in der Vergangenheit besucht haben.

Wie bei der letzten Befragung wird die Liste dabei von Eltern-Kind-Gruppen angefihrt. 43,1 %
der bisherigen Nutzer/-innen von Familienbildung haben an einer solchen Veranstaltung teil-
genommen. Es folgen die Themen Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz (25,4 %),
kreative und musische Angebote (23,9 %) sowie Begegnung und Austausch zwischen Familien
(23,2 %). Auch Umgang mit (neuen) Medien/Medienerziehung (21,7 %), Schule (21,4 %) und
Sportangebote fir Eltern und Kinder gemeinsam (21,0 %) wurden von mehr als einem Flnftel
dieses Personenkreises bereits besucht.

Nur sehr wenige Befragten haben bereits Angebote zu den Themen Ehe und Partnerschaft, be-
rufliche und arbeitsweltbezogene Bildung, gesellschaftliche und politische Bildung, Themen fir
Vater sowie generationenubergreifende Begegnung besucht. Diese Bereiche werden jeweils
von weniger als 2,0 % der Befragten genannt.
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Abbildung 50: Themen der besuchten Veranstaltungen

Ettern-Kind-Gruppen [N 4a.1

Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz
Kreative und musische Angebote

Begegnung und Austausch mit anderen Familien
Umgang mit (neuen) Medien/Medienerziehung
Schule

Sportangebote fir Eltern und Kinder gemeinsam
Baby- und Kleinkindphase

Freizeitgestaltung in/mit der Familie

Gesundheit

Kindliche Entwicklung

Schwangerschaft, Geburt und Familienplanung
Finanzen und Alltagskompetenzen
Sprachbildung oder -férderung fur Eltern und Kinder
Sexualitat bei Kindern und Jugendlichen
Problem- und Konfliktbewaltugung

Jugendliche

Vereinbarkeit von Familie und Beruf
Interkulturelle Bildung und Begegnung
Alleinerziehende

Religitse Themen

Inklusion

Ehe und Partnerschaft

Berufliche und arbeitsweltbezogene Bildung

Gesellschaftliche und politische Bildung,
ehrenamtliches Engagement

Themen fUr Vater

GenerationenUbergreifende Begegnung und
Unterstlitzung

Sonstige

N =448
Angaben in %

N 254
N 239
N 232
I o7
I 214
I 210
I 167
N 167
I
it

BN o6

N 78

B 54

ol s

B s

B 4o

oo

B s

B os

B oo

B oo

B8

f13

f 11

| oo

oo

B8

0O &5 10 15 20 25 30 35 40 45

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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5.4.2 Themenwiinsche fur Familienbildungsangebote

Die Liste der Themenwiinsche wird von drei Themen angeflhrt, die sich dem Freizeitbereich
zuordnen lassen (s. Abbildung 51). Am haufigsten wiinschen sich die befragten Eltern Sport-
angebote fur Eltern und Kinder gemeinsam (44,2 %), Angebote zur Freizeitgestaltung in/mit
der Familie (42,2 %) und kreative und musische Angebote (40,6 %). Auch die Themen Schule
(33,2 %), Gesundheit (30,6 %), Umgang mit (neuen) Medien/Medienerziehung (28,7 %) und
Vereinbarkeit von Beruf und Familie (27,5 %) wlnschen sich viele Eltern. Am wenigsten Nen-
nungen entfallen auf die Themen Ehe und Partnerschaft (4,6 %) und religidse Themen (3,1 %).
Auch der Bereich Schwangerschaft, Geburt und Familienplanung (5,0 %) wird nur von wenigen
Eltern ausgewahlt. Dies liegt aber sicherlich auch daran, dass bis auf einzelne Ausnahmen alle
der Befragten bereits Eltern sind. Aus dieser Zahl kann deshalb keine Aussage zum tatsachli-
chen Bedarf beziiglich dieses Themenkomplexes getroffen werden.

Unter sonstige Themenwinsche werden Angebote zum Themenbereich Autismus, zu ADHS,
zu Underachievement®, zu Bindungsproblemen, zum Umgang mit Trennung der Eltern, zur
kognitiven Entwicklung, zu katholischen religidsen Themen und zum Ubertritt in die 5. Klasse
genannt. Interesse besteht auch am einem sozialen Kompetenztraining fur Kinder an Schulen
und Kindergarten. Fur Jugendliche werden Angebote zur Suchtvorbeugung, zur Erkennung und
Vorbeugung von Depressionen und zu Konflikten und Mobbing unter Jugendlichen genannt.
Auch gibt es Eltern, die Freizeitangebote wie Bewegungsangebote, Spielangebote, Bastelan-
gebote und Kochkurse nennen. Nicht direkt auf die Familienbildung beziehen sich Antworten
wie Abenteuerspielplatz, Kita-Betreuung und Babysitter-Vermittlung.

9 Der Begriff ,Underachievement” bezieht sich auf hochbegabte Schiilerinnen und Schiiler, die Gber einen l&angeren Zeitraum hinweg
trotz eines sehr hohen Leistungspotenzials und einer Gberdurchschnittlichen Intelligenz nur maRige oder schlechte Schulleistungen
aufweisen (Karg Stiftung 2023).

61




Abbildung 51: Themenwiinsche der Eltern
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten maglich.
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Differenziert man die Befragten nach ihren soziodemografischen Merkmalen, treten wiederum
Unterschiede bezuglich der Themenwinsche auf. Im Folgenden werden diese fur die am hau-
figsten genannten Themenwinsche und ausgewahlte weitere Themen dargestellt. Generell
ist zu beobachten, dass die Zahl der Themenwunsche mit dem Bildungsniveau ansteigt und
auch Familien, in denen nur Deutsch gesprochen wird, mehr Wiinsche angeben als die beiden
anderen Sprachgruppen. Zudem haben Alleinerziehende generell weniger Winsche geduliert
als zusammenlebende Elternpaare.

* Sportangebote fiir Eltern und Kinder gemeinsam

Beim Themenwunsch Sportangebote fir Eltern und Kinder gemeinsam zeigen sich Unter-
schiede zwischen verschiedenen Qualifikationsniveaus. Mit 47,8 % ist der Anteil bei den Fami-
lien mit hohem Bildungsniveau héher als bei Familien mit mittlerem Bildungsniveau (38,4 %)
und Familien mit niedrigem Bildungsniveau (31,2 %). Auch gibt es hier Unterschiede zwischen
den Stadtbezirken. Besonders hohe Werte weisen die Bezirke Mailing (62,7 %) und Sudost
(50,8 %) auf.

*  Freizeitgestaltung in/mit der Familie

Angebote zum Thema Freizeitgestaltung in/mit der Familie winschen sich Familien, in de-
nen nur Deutsch gesprochen wird, deutlich haufiger als die anderen beiden Sprachgruppen:
Der Anteil betragt in der Gruppe der deutschsprachigen Familien 47,4 %, in der Gruppe der
gemischtsprachigen Familien 38,3 % und bei den Familien, in denen im Alltag nicht Deutsch
gesprochen wird, 27,1 %. Bei diesem Themenwunsch zeigen sich keine signifikanten Unter-
schiede zwischen den Stadtbezirken.

* Kreative und musische Angebote

Kreative und musische Angebote winschen sich Familien mit hohem Bildungsniveau mit einem
Anteil von 45,4 % deutlich haufiger als Familien mit mittlerem (31,4 %) oder geringem Bildungs-
niveau (21,9 %). Zudem ist der Anteil in der Gruppe der zusammenlebenden Elternpaare mit
41,8 % deutlich hdher als bei den Alleinerziehenden mit 34,5 %.

 Schule

Der Themenbereich rund um die Schule ist flir Familien, die kein Deutsch sprechen, mit einem
Anteil von 49,2 % deutlich wichtiger als bei den Familien, in denen auch oder nur Deutsch
gesprochen wird (auch Deutsch: 34,3 %, nur Deutsch: 30,1 %). Hinsichtlich der Stadtbezirke
gibt es hier keine signifikanten Unterschiede.

e Gesundheit

Dieser Themenwunsch ist der einzige unter den betrachteten Winschen, bei dem keine Un-
terschiede zwischen den unterschiedenen Gruppen auftreten. Damit ist er fir alle Eltern- und
Familiengruppen gleichermalien relevant.

* Umgang mit (neuen) Medien/Medienerziehung

Medienerziehung und -nutzung interessiert fremdsprachige Familien weniger als deutschsprachige
(kein Deutsch: 14,4%, auch Deutsch: 24,2 %, nur Deutsch: 34,9 %). Auch auf3ern hochqualifizierte
Eltern (34,3 %) diesen Themenwunsch deutlich haufiger als mittelqualifizierte (18,2 %) oder ge-
ringqualifizierte (9,4 %). Hinsichtlich der Familiensituation fallt auf, dass Alleinerziehende mit
einem Prozentsatz von 19,5 % weniger Interesse aufweisen als zusammenlebende Elternpaare
(30,3 %). Bei einer Differenzierung nach dem Wohnort zeigt sich, dass der Bereich Medien
insbesondere in den Bezirken Etting und Munchener Stral’e hohe Werte erhalt.
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e Vereinbarkeit von Beruf und Familie

Die Vereinbarkeit von Beruf und Familie ist fir ausschliefdlich deutschsprachige Familien mit ei-
nem Anteil von 31,3 % viel wichtiger als bei gemischtsprachigen Familien (25,0 %) und fremd-
sprachigen Familien (14,4 %).

* Finanzen und Alltagskompetenzen

Mit Fragen rund um das Thema Finanzen beschaftigen sich Familien, in denen kein Deutsch
gesprochen wird, deutlich ausgepragter als die (auch) deutschsprachigen Familien. Von ers-
terer Gruppe wunschen sich 22,9 % Familienbildungsangebote zu diesem Thema, bei den
gemischtsprachigen Familien sind es 19,8 % und bei den deutschsprachigen sind es 14,1 %.
Aulerdem ist das Interesse in der Gruppe der Alleinerziehenden mit einem Anteil von 26,5 %
deutlich ausgepragter als bei den zusammenlebenden Eltern mit 16,0 %.

»  Sprachbildung und -férderung

Wie zu erwarten war, sind Angebote zur Sprachbildung und -férderung vor allem fir fremdspra-
chige Familien wichtig. In dieser Gruppe geben 47,5 % einen Bedarf bei diesem Thema an.
Bei den gemischtsprachigen Familien sind es 22,4 % und bei den deutschsprachigen Familien
ist dieser Themenwunsch mit einem Wert von 6,7 % vernachlassigbar. Aufgrund der Beobach-
tung, dass sich fremd- und gemischtsprachige Familien nicht gleichmafig Gber das Ingolstadter
Stadtgebiet verteilen (s. auch Abbildung 36), zeigen sich bei diesem Themenwunsch regionale
Unterschiede. Besonders wichtig ist dieses Thema in den Bezirken Friedrichshofen-Hollerstau-
den, Nordost und Nordwest.

» Interkulturelle Bildung und Begegnung

Ahnliche Unterschiede wie beim Bereich Sprachbildung und -férderung lassen sich auch bei
der interkulturellen Bildung und Begegnung beobachten, wenngleich auf niedrigerem Niveau.
So winschen sich Angebote dazu vor allem fremdsprachige Familien (12,7 %), gefolgt von
gemischtsprachigen (11,5 %) und von deutschsprachigen (5,7 %).

5.4.3 Vergleich von besuchten und gewiinschten Themen

Eine Gegenuberstellung der von den Eltern bisher besuchten Themen und den gewunschten
Themen ist in Abbildung 52 zu sehen. Auf die Themen, bei denen der Anteil der Personen, die
sich diese winschen, deutlich hoher ist als der Anteil der Personen, die diese bereits genutzt
haben, sollte bei der zuklinftigen Planung der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt ein be-
sonderes Augenmerk gelegt werden (s. auch Abschnitt 7.2).

Dies gilt insbesondere flur die Themen Freizeitgestaltung in/mit der Familie, Sportangebote fur
Eltern und Kinder gemeinsam und Vereinbarkeit von Beruf und Familie. Bei diesen betragt der
Unterschied zwischen Wunsch und bisherigem Besuch jeweils mehr als 20 Prozentpunkte.
Gut 15 Prozentpunkte Abstand zeigen sich zudem bei den kreativen und musischen Angebo-
ten, der Gesundheit und dem Themenbereich Jugendliche. In diesen sechs Themenbereichen
scheint der Bedarf deshalb hoher zu sein als das bestehende Angebot.

Deutliche Unterschiede zwischen dem bisherigen Besuch und dem Wunsch zeigen sich auch
am Ende der Grafik bei Themen, die in der Vergangenheit nur von sehr wenigen Eltern in An-
spruch genommen wurden. So haben bisher 0,9 % der befragten Personen generationeniber-
greifende Begegnung und Unterstutzung besucht, einen Wunsch danach auf3ern aber 10,8 %.
Ahnliches zeigt sich bei Themen fiir Vater (bisher besucht: 0,9 %, gewiinscht: 10,8 %). Von den
befragten Mannern winschen sich dieses Thema sogar 15,6 %.

Aus Abbildung 52 gehen aber auch Themenbereiche hervor, bei denen der Anteil der Eltern,
die diese Themen bereits besucht haben, groRer ist als der Anteil der Eltern, die sich solche
Themen wiinschen. Dies bedeutet nicht unbedingt, dass hier ein Uberangebot vorhanden ist.
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Vielmehr handelt es sich bei den betreffenden Themen Uberwiegend um Angebote, die in der
Baby- und Kleinkindphase relevant sind, wie Eltern-Kind-Gruppen und Begegnung und Aus-
tausch zwischen Familien. Die meisten der Familien in unserer Stichprobe haben aber schon
altere Kinder (s. auch Abbildung 38). Dies bedingt die niedrige Zahl an Nennungen dieser
Themen bei den Winschen. Es kann daraus aber kein Ruckschluss auf den vorhandenen
Bedarf getroffen werden.
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Abbildung 52: Gegeniiberstellung besuchter und gewiinschter Themen
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Aufschlussreich ist neben der Gegenuberstellung der bisher besuchten und der gewinschten
Themen auch ein Vergleich der gewlnschten und der angebotenen Themen. In Tabelle 2 sind
die wichtigsten zehn Themenwinsche der Eltern und der zugehdrige Ranglistenplatz des je-
weiligen Themas im Angebot der befragten Einrichtungen abgebildet. Dabei wird deutlich, dass
bei den Themen kreative und musische Angebote, Gesundheit, Erziehungsthemen und Erzie-
hungs-kompetenz sowie der kindlichen Entwicklung die Winsche der Eltern gut zum Angebot
der befragten Einrichtungen passen. Schon etwas schlechter, aber immer noch gut passen
Angebot und Nachfrage bei den Themen Schule und Umgang mit (neuen) Medien/Medien-
erziehung zusammen. Gerade beim Thema Schule sollte allerdings bedacht werden, dass
dieses Thema auch fur bildungsfernere Familien relevant ist. Trotz der relativ guten Passung
liegt deshalb ein Ausbau bei diesem Thema nahe. Noch wichtiger ist dieser Ausbau bei den
Themen Jugendliche und Vereinbarkeit von Familie und Beruf. Die deutlichste Diskrepanz zwi-
schen Elternwunsch und Angebot der Einrichtungen gibt es bei den Sportangeboten fir Eltern
und Kinder gemeinsam. Dies ist der wichtigste Elternwunsch, wird jedoch nur von wenigen der
befragten Einrichtungen angeboten.

Tabelle 2: Vergleich der Elternwiinsche mit Angebot der Einrichtungen

Top 10 der von Eltern gewiinschten Ranglistenplatz im Angebot der Anbieter
Themen
1 Sportgngebote fur Eltern und Kinder 19
gemeinsam
2 | Freizeitgestaltung in/mit der Familie 6
3 | Kreative und musische Angebote 1
4 | Schule 8
5 | Gesundheit 2
6 Um_gang mit (neuen) Medien/Medien- 10
erziehung
7 | Vereinbarkeit von Familie und Beruf 17
8 Erziehungsthemen und Erziehungskom- 3
petenz
9 | Kindliche Entwicklung 4
10 [ Jugendliche 21

Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

In Tabelle 3 sind demgegenuber die am haufigsten von den Einrichtungen angebotenen The-
men und deren Ranglistenplatze bei den Elternwinschen dargestellt. Neben den bereits ange-
sprochenen Themen tauschen in dieser Liste auch die Bereiche Begegnung und Austausch mit
anderen Familien, interkulturelle Bildung und Begegnung und Inklusion auf. Diese Bereiche ge-
hoéren zu den Top 10 der angebotenen Themen, befinden sich aber nicht unter den wichtigsten
Elternwiinschen. Aufgrund der Tatsache, dass diese Themen flir bestimmte Elterngruppen, die
bisher zum Teil noch nicht so gut von der Familienbildung erreicht werden (wie beispielsweise
fremdsprachige Familien), relevant sind, sollte das Angebot aber auch in Zukunft fortgefuhrt
werden.
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Tabelle 3: Vergleich der Angebote der Einrichtungen mit den Wiinschen der Eltern

Top 10 der von Anbietern angebotenen Ranglistenplatz bei den Elternwiinschen
Themen
1 [ Kreative und musische Angebote 3
2 | Gesundheit 5
3 Erziehungsthemen und Erziehungskom- 8
petenz
4 | Kindliche Entwicklung 9
5 Begggnung und Austausch mit anderen 16
Familien
6 | Freizeitgestaltung in/mit der Familie 2
7 | Interkulturelle Bildung und Begegnung 20
8 | Schule 4
9 | Inklusion 23
10 Um_gang mit (neuen) Medien/Medien- 6
erziehung

Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Weitere deutliche Unterschiede aulerhalb der Top 10-Themenwiinsche sind bei zwei Themen
nennenswert. Das Thema Finanzen und Alltagskompetenzen nimmt in der Rangliste der Eltern-
wlnsche den 13. Platz ein, im Angebot der Einrichtungen befindet es sich aber auf Platz 20.
Ahnlich deutlich ist der Unterschied beim Thema Sprachbildung und -férderung fiir Eltern und
Kinder. Dieses ist bei den Elternwiinschen auf Platz 15, bei den Anbietern aber auf Platz 22.
Gerade vor dem Hintergrund, dass es sich bei beiden Themen um Bereiche handelt, die fur
spezielle Elterngruppen wie Alleinerziehende (Themenbereich Finanzen und Alltagskompe-
tenz) und fremdsprachige Familien (Themenbereich Sprachbildung und -férderung) wichtig
sind, ist hier ein Ausbau ratsam.

5.4.4 Angebote zu aktuellen Krisen

Aufgrund der Krisen, die in den letzten Jahren den Familienalltag stark beeinflusst haben,
wurde im Fragebogen thematisiert, ob sich die Befragten Familienbildungsangebote zu sol-
chen aktuellen Krisen wiinschen. Es zeigt sich, dass mit einem Anteil von 38,4 % mehr als ein
Drittel der Befragten Bedarf an entsprechenden Veranstaltungen duf3ert. Von diesen Personen
wulnscht sich der Groldteil (80,2 %) Angebote zum Thema steigende Preise (z. B. bei Lebens-
mitteln, Gas, Strom), gefolgt von Angeboten zum Komplex Klimaerwarmung, Artensterben,
Ressourcenverschwendung (61,9 %). Fur Angebote zur Corona-Pandemie und deren Folgen
(31,8 %) sowie zum Krieg in der Ukraine (31,4 %) interessiert sich jeweils rund ein Drittel der
Befragten (s. Abbildung 53).

Die Ideenvorschlage der befragten Eltern umfassen Finanzberatung, Forderprogramme, Kunst-
therapie und Elternworkshops. Als Themen werden hier zusatzlich zu den Themenwlinschen
(s. Abbildung 50) der Tod von Angehorigen, verschiedene schwere Erkrankungen (psychische
Krankheiten, Demenz bei Angehérigen etc.), Adipositas, Rassismus, Genderpolitik und feh-
lende Schwimmkenntnisse bei Kindern genannt. Auch die Unsicherheit, die Kinder aufgrund
der zunehmenden Zahl an Einbrichen in Ingolstadt empfinden, wird angemerkt.
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Abbildung 53: Wunsch nach Angeboten zu aktuellen Krisen

o
o
N

Steigende Preise (z. B. bei Lebensmitteln, Gas, Strom)

Klimaerwarmung, Artensterben,

Ressourcenverschwendung 61.9

Corona-Pandemie und deren Folgen 31,8

Ukraine-Krieg 31,4

Sonstige . 59

N = 494

Angaben in % 10 20 30 40 50 60 70 80 90

o
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5.5 Orte und Anbietertypen der Familienbildungsangebote

Neben den Themen sind fur die Weiterentwicklung des Familienbildungskonzepts auch die
Veranstaltungsorte bzw. die Anbieter wichtig. In den folgenden Analysen wird deshalb zwi-
schen den Veranstaltungsorten, die Eltern aktuell nutzen, und den Orten, an denen Familien-
bildungs-angebote aus ihrer Sicht idealerweise stattfinden sollten, differenziert.

Hinsichtlich der rdumlichen Lage innerhalb des Stadtgebiets von Ingolstadt zeigt sich die in
Abbildung 54 dargestellte Verteilung der bisher besuchten Veranstaltungsorte. Die meisten
Angebote sind im Stadtbezirk Mitte (36,8 %) besucht worden, gefolgt von Nordost (21,5 %).
Am dritthaufigsten haben die bisherigen Nutzer/-innen von Familienbildung Online-Angebote
(21,2 %) besucht. Nur wenige Angebote sind in den Stadtteilen West, Minchener Stralle und
Mailing genutzt worden. Hier betragen die entsprechenden Anteile jeweils héchsten 5,0 %.




Abbildung 54: Bisher besuchte Veranstaltungsorte nach Stadtbezirken
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Neben der geographischen Lage der Veranstaltungsorte ist auch der Anbietertyp fur die
zukinftige Planung entscheidend. Aus Abbildung 55 geht hervor, dass die Liste der bisher
besuchten Anbietertypen von den Familienstitzpunkten angefihrt wird. Diese haben 40,0 %
der Eltern, die Familienbildungsangebote genutzt haben, in der Vergangenheit besucht. Damit
hat die Bedeutung von Familienstitzpunkten als Veranstaltungsort im Vergleich zur letzten
Befragung deutlich zugenommen. Nach wie vor sind Schulen (27,4 %), Stadtteiltreffs (21,4 %)
und Betreuungseinrichtungen (20,9 %) wichtige Anbieter fir Familienbildung. Auch das Bur-
gerhaus (18,4 %) und Vereine (16,3 %) werden vergleichsweise haufig genannt. Vor allem
Selbsthilfeinitiativen, Einrichtungen der Frihférderung und Mehrgenerationenhauser wurden
in der Vergangenheit nur selten fir Familienbildungsangebote besucht.




Abbildung 55: Bisher genutzte Anbietertypen
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Unter anderer Einrichtungstyp werden u. a. das Hollerhaus, das Jugendhaus Fronte, die Mu-
sikschule, der Stadtjugendring und das Stadtmuseum genannt.

Abbildung 56 zeigt, dass das bisherige Nutzungsverhalten hinsichtlich der Anbietertypen
die Wunsche der Eltern bzgl. der Anbieter von Familienbildung nicht umfanglich entspricht.
An erster Stelle stehen hier die Schulen (56,2 %), gefolgt von Vereinen (42,0 %) und
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Betreuungseinrichtungen (41,1 %). Die Bildungs- und Betreuungseinrichtungen sind niedrig-
schwellige Orte des alltaglichen Lebens, die den Familien bekannt sind. Deshalb ist es nicht
verwunderlich, dass diese in diesem groRen Umfang als Veranstaltungsorte gewiinscht wer-
den. Daneben werden auch Stadtteiltreffs (32,4 %) und Familienstitzpunkte (29,1 %) von vielen
Eltern gewlinscht.'® Die Stadtbiicherei (28,8 %) und das Blrgerhaus (25,1 %) werden ebenfalls
haufig als geeignete Veranstaltungsorte gesehen. Auffallig ist zudem der grofse Wunsch nach
Online-Angeboten. Diese wiinscht sich mit einem Anteil von 46,1 % fast die Halfte der Befrag-

ten.

Abbildung 56: Gewiinschte Veranstaltungsorte
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Unter die Kategorie ,anderer Einrichtungstyp“ fallen Orte wie Spielplatze, Parks, das Spielmo-
bil, 6ffentliche Platze und generell Angebote im Freien. Auch werden Museen, das Theater, die
Fronte, Jugendtreffs und der Blicherbus genannt. Eine Anmerkung bezieht sich auf eine gute

Erreichbarkeit mit dem OPNV.

© Da zwei Familienstlitzpunkte an Stadtteiltreffs angedockt sind, kénnen Eltern womdglich nicht in allen Fallen zwischen diesen

beiden Einrichtungen differenzieren.
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Wie bei anderen Punkten treten auch bei den gewiinschten Veranstaltungsorten Unterschiede
zwischen verschiedenen Familiengruppen hervor. Diese werden fur die am haufigsten genann-
ten Veranstaltungsorte im Folgenden dargestellt.

e Schule

Schulen als Veranstaltungsorte weisen in der Gruppe der zusammenlebenden Elternpaare
mit einem Anteil von 57,0 % eine groere Beliebtheit auf als bei den Alleinerziehenden
(46,4 %). Auch unterscheidet sich die Bedeutung von Schulen leicht zwischen den Stadtbezir-
ken. So werden Schulen als Veranstaltungsorte vor allem in den Stadtbezirken West (64,8 %),
Friedrichshofen-Hollerstauden (56,2 %) und Stddwest (56,1 %) gewtinscht. In Oberhaunstadt
(39,5 %), Sudost (43,1 %) und Nordwest (45,9 %) sind sie demgegenuber weniger wichtig,
aber nicht unbedeutend. Hinsichtlich der Sprache und des Bildungsniveaus zeigen sich hier
keine Unterschiede.

*  \Verein

Vereine sind in der Gruppe der zusammenlebenden Eltern (42,9 %) wichtiger als bei den allein-
erziehenden Elternteilen (33,9 %).

»  Kinderkrippe, Kindergarten, Hort

Zunachst zeigt sich, dass Kindertageseinrichtungen als Veranstaltungsorte fir deutschspra-
chige Familien mit einem Anteil von 48,8 % in dieser Gruppe bei deutschsprachigen Familien
wichtiger sind als bei gemischtsprachigen Familien (32,3 %) und fremdsprachigen Familien
(26,4 %). Ahnlich wie Schulen sind Kindertageseinrichtungen vor allem fiir zusammenlebende
Eltern wichtig. In dieser Gruppe betragt der Anteil 42,8 %. Bei den Alleinerziehenden liegt er
demgegeniber nur bei 25,9 %. Hinsichtlich des Bildungsniveaus sind Schulen bei hochqualifi-
zierten Familien (46,7 %) als Veranstaltungsorte interessanter als bei mittelqualifizierten (31,5 %)
und geringqualifizierten (22,9 %)

o Stadftteiltreff

Den Veranstaltungsort ,Stadtteiltreff“ ist in der Gruppe der Familien, in denen Deutsch und eine
oder mehrere weitere Sprachen gesprochen werden, mit einem Anteil von 38,3 % beliebter als
bei den anderen beiden Gruppen (kein Deutsch: 30,6 %, nur Deutsch: 30,3 %). Auch ist dies
ein Veranstaltungsort, der fUr Alleinerziehende (36,6 %) wichtiger ist als fir zusammenlebende
Elternpaare (30,0 %). Stadtteiltreffs sind zudem mit einem Anteil von 38,1 % insbesondere in
der Gruppe der mittelqualifizierten Eltern beliebt. Im Vergleich dazu betragt der Anteil bei den
geringqualifizierten Haushalten 14,3 %und bei den hochqualifizierten 31,5 %.

»  Familienstiitzpunkt

Familienstitzpunkte sind fur die Gruppe der deutschsprachigen Familien mit einem Anteil von
34,5 % wichtiger als in den anderen beiden Gruppen (auch Deutsch: 27,6 %, kein Deutsch:
27,3 %). AuBerdem sind sie bei hochqualifizierten Eltern mit einem Wert von 35,3 % beliebter
als in den anderen beiden Gruppen (mittelqualifiziert: 23,0 %, geringqualifiziert: 14,3 %)."

» Stadtblicherei

Die Stadtbicherei als Veranstaltungsort wiinschen sich in der Gruppe der zusammenlebenden
Eltern 30,3 %, bei den Alleinerziehenden sind dies nur 24,1 %. AulRerdem ist hier ein deutlicher
Unterschied zwischen den Qualifikationsniveaus zu erkennen (hoch: 34,8 %, mittel: 14,8 %,
gering: 22,9 %).

" Wie weiter oben bereits angemerkt, ist eine Unterscheidung zwischen den beiden Einrichtungen Stadtteiltreffe und Familienstitz-
punkt fur Eltern in zwei Fallen schwierig, da dort Familienstitzpunkte in Stadtteiltreffs angesiedelt sind.
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* Birgerhaus

Neben dem Veranstaltungsort Stadtteiltreff ist auch das Blirgerhaus ein Ort, der in der Gruppe
der Alleinerziehenden mit einem Wert von 29,5 % beliebter ist als bei den zusammenlebenden
Familien (24,7 %). Im Hinblick auf das Qualifikationsniveau nennen hochqualifizierte Eltern das
Burgerhaus mit einem Anteil von 28,8 % haufiger als mittelqualifizierte (18,7 %) und geringqua-
lifizierte Familien (5,7 %).

*  Online-Angebote

Online-Angebote sind flr alleinerziehende Eltern mit einem Anteil von 50,0 % etwas wichtiger
als in der Gruppe der zusammenlebenden Eltern (46,4 %). Auch sind sie fir hochqualifizierte
(50,8 %) und geringqualifizierte Eltern (48,6 %) wichtiger als flir Familien mit mittlerem Bil-
dungsniveau (35,8 %).

Aus der Gegenuberstellung der besuchten und gewunschten Anbietertypen (s. Abbildung 57)
geht hervor, dass insbesondere Schulen, Vereine, Betreuungseinrichtungen, die Stadtblcherei
und Einrichtungen der Erwachsenenbildung wie die Volkshochschule fur die zuklnftige Gestal-
tung der Familienbildung in Ingolstadt relevant sind. Der deutliche Wunsch nach Online-Ange-
boten zeigt zudem, dass die Angebote nicht zwingend vor Ort in den genannten Einrichtungen
stattfinden mussen, sondern Online-Angebote oder hybride Formate ebenfalls zielfihrend sein
koénnen.
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Abbildung 57: Gegeniiberstellung von Orten, an denen Veranstaltungen besucht
wurden, und der gewiinschten Veranstaltungsorte
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Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

5.6 Gewunschte Angebotsarten

Neben den Themen, Anbietertypen und Orten der Familienbildungsangebote kénnen sich auch
aus der Frage nach den gewlinschten Veranstaltungsarten wichtige Hinweise fir die Entwick-
lung der Familienbildung in Ingolstadt ergeben. Noch deutlich haufiger als bei der letzten Befra-
gung, sind dabei Freizeitangebote genannt worden. 64,0 % der Befragten wiinschen sich diese
Veranstaltungsart (s. Abbildung 58).

Am zweithaufigsten werden Kurse und Seminare (37,9 %) genannt, dicht gefolgt von Online-An-
geboten (37,7 %). Dies bestatigt das Ergebnis, das sich bereits bei den Veranstaltungsorten
gezeigt hat: Online-Angebote sind auch nach dem Abklingen der Corona-Pandemie aus der
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Landschaft der Familienbildungsangebote nicht mehr wegzudenken. Von den Spielgruppen
sind diejenigen ohne Anmeldung (32,7 %) fur die befragten Eltern deutlich attraktiver als dieje-
nigen mit Anmeldung (17,1 %). AuBerdem werden Informationsveranstaltungen von gut einem
Viertel der Befragten gewtlinscht. Die anderen abgefragten Veranstaltungsarten sind seltener
genannt worden, allerdings sind auch sie nicht unbedeutend.

Abbildung 58: Gewiinschte Angebotsarten

Online-Angebote

Eltern-Kind-Spielgruppen ohne Anmeldung _ 32,7
Informationsveranstaltungen _ 26,3
Podcasts/Videos _ 18,2

Eltern-Kind-Spielgruppen mit Anmeldung

RegelmaBige Gesprachsgruppen fur Eltern

Allgemeine Beratung - 11,6

Aufsuchende Angebote - 8,1

Sonstige I 1,4
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Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten
moglich.

Differenziert man die befragten Eltern nach ihren soziodemografischen Merkmalen, lassen sich
Unterschiede in der Bedeutung der am haufigsten genannten Veranstaltungsarten erkennen.
Diese werden im Folgenden erortert.




* Freizeitangebote

Freizeitangebote sind flr Familien, in denen nicht nur Deutsch gesprochen wird, mit einem
Anteil von 67,7 % wichtiger als fur die anderen beiden Gruppen (kein Deutsch: 47,2 %, nur
Deutsch: 37,7 %). Auch interessieren sich gering- und mittelqualifizierte Eltern mit Anteilen
von 73,1 % und 70,8 % fur diese Angebotsart deutlich mehr als hochqualifizierte Eltern (61,7 %).
Interessant ist, dass es im Hinblick auf die Familiensituation hier keine nennenswerten Unter-
schiede gibt.

e Kurse und Seminare

Bei Kursen und Seminaren sinkt die Bedeutung mit dem Bildungsniveau. Von den hochqualifi-
zierten Eltern wiinschen sich diese Veranstaltungsart 42,0 %, von den mittel-qualifizierten sind
es 30,0 % und von den geringqualifizierten nur noch 19,2 %. Hinsichtlich der Familiensituation
wulnschen sich diese Veranstaltungsart zusammenlebende Paare mit einem Gruppenanteil
von 38,8 % deutlich haufiger als Alleinerziehende (28,1 %).

*  Online-Angebote

Bei einer Differenzierung hinsichtlich der in den Familien gesprochenen Sprachen wird deut-
lich, dass Familien, die kein Deutsch im Alltag verwenden, mit einem Anteil von 20,8 % ver-
gleichsweise wenig an Online-Angeboten interessiert sind. Bei Familien, die auch Deutsch
sprechen, liegt dieser Wert bei 31,5 % und bei ausschliel3lich Deutsch sprechenden Familien
bei 44,2 %. Ahnlich ausgepragt sind die Unterschiede bei der Betrachtung der drei unterschie-
denen Qualifikationsniveaus. Von den hochqualifizierten Eltern interessieren sich 43,9 % flr
Online-Angebote und damit deutlich mehr als bei den geringqualifizierten mit 34,6 % und den
mittelqualifizierten mit 21,9 %. Hinsichtlich der Familiensituation ist diese Angebotsart flr zu-
sammenlebende Eltern (39,2 %) wichtiger als fur Alleinerziehende (28,9 %).

» Eltern-Kind-Spielgruppen ohne Anmeldung

Bei den Eltern-Kind-Gruppe ohne Anmeldung ist ein Unterschied hinsichtlich des Qualifikati-
onsniveaus erkennbar. Diese Angebote sind fur hochqualifizierte Familien mit 35,1 % deutlich
wichtiger als fur mittel- (27,9 %) und geringqualifizierte Familien (19,2 %).

* Informationsveranstaltungen

Fir Informationsveranstaltungen interessieren sich deutschsprachige Eltern mit einem Anteil von
33,5 % deutlich mehr als die gemischtsprachigen (18,5 %) und die fremdsprachigen (12,3 %).
Bei der Unterscheidung nach dem Qualifikationsniveau ist besonders aufféllig, dass diese An-
gebotsart mit einem Anteil von 3,8 % in der der Geringqualifizierten von vernachlassigbarer
Bedeutung ist. Bei den hochqualifizierten Eltern betragt der Anteil demgegeniber 32,1 % und
bei den mittelqualifizierten Familien (14,2 %). AuRerdem ist der Wunsch nach dieser Veran-
staltungsart bei zusammenlebenden Eltern mit 28,2 % ausgepragter als bei Alleinerziehenden
(20,2 %).

Ahnlich wie bei den Themen ist auch bei den Veranstaltungsarten ein Vergleich zwischen den
Wiinschen der Eltern und dem Angebot der befragten Einrichtungen maoglich. Aus Tabelle 4
geht hervor, dass die beiden Ranglisten hier bereits gut zusammenpassen. Ein genauerer Blick
zeigt allerdings, dass Freizeitangebote und Kurse und Seminare jeweils nur von knapp einem
Drittel der befragten Einrichtungen angeboten werden. Aus diesem Grund kann besonders bei
diesen beiden Angebotsformen ein Ausbau zielfihrend sein.
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Tabelle 4: Vergleich der gewiinschten und angebotenen Veranstaltungsarten

Top 5 der gewiinschten Veranstaltungs-

Ranglistenplatz im Angebot der Anbieter

arten
1 | Freizeitangebote 3
2 | Kurse und Seminare 3
3 | Online-Angebote 2
4 Eltern-Kind-Spielgruppen ohne Anmel- 4
dung
5 | Informationsveranstaltungen 1

Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Bei den Quellen, welche die Eltern fur die Information Uber Familienbildungsangebote nutzen,
zeigen sich Unterschiede zu der Situation in der letzten Befragung. 2020 haben die meisten EI-
tern (48,8 %) durch eine persoénliche Empfehlung aus dem Familien-, Freundes- oder Bekann-
tenkreis von den Angeboten erfahren. Aktuell sind die Betreuungs- und Bildungseinrichtungen
der Kinder die am haufigsten genannte Informationsquelle: 64,1 % der befragten Personen
geben an, dass sie sich Uber Krippen, Kindergarten, Schulen und Horte Gber Familienbildungs-
angebote informieren.? Als zweithaufigsten Informationsquelle werden in der aktuellen Befra-
gung personliche Empfehlungen genannt. Mit 47,4 % ist ihre Bedeutung in etwa genauso grof}
wie vor drei Jahren. Zudem sind aktuell die sozialen Medien (42,8 %) und Printmedien wie
Plakate, Aushange und Flyer (35,9 %) wichtige Informationsquellen. Die anderen abgefragten

Informationsquellen wurden deutlich seltener genannt (s. Abbildung 59).

2 Bei der letzten Befragung im Jahr 2020 haben nur Personen, die Familienbildungsangebote bereits genutzt haben, diese Frage

beantwortet. In der aktuellen Befragung konnten alle Teilnehmenden diese Frage beantworten.

78




Abbildung 59: Informationsquellen fiir Familienbildungsangebote

Krippen, Kindergarten, Schulen, Horte _ 64,1
Personliche Empfehlung _ 47 4
soziale Medien [N 225
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Donaukurier, In-cirext [N 178
Kostenlose Anzeigenblatter/Postwurfsendungen _
Homepage der Familienbildung - 13,0
Stadtteilzeitungen - 7,9
Veranstaltungen - 7,7
Familienstitzpunkte - 71
Stadtteiltrefis [N 7,1
Beratungsstellen/Amter . 5,4
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten méglich.

Als sonstige Informationsquellen werden das Internet allgemein, Newsletter, das Blirgerhaus,
die Volkshochschule, die KoKi, eine Kinderarztin sowie der WhatsApp-Status einer Familien-
stlitz-punktleitung genannt.

Bei den Informationsquellen ist klar zu erkennen, dass Familien, die kein Deutsch sprechen,
prinzipiell weniger Informationsquellen angeben. Gleiches gilt fir Familien, die ein niedriges
Bildungsniveau aufweisen. Dies spiegelt wider, dass die Kenntnis der Angebote in diesen
Gruppen auch deutlich niedriger ist als in den entsprechenden Vergleichsgruppen. Unabhangig
davon lassen sich bei den Informationsquellen Unterschiede hinsichtlich der Sprache und des
Bildungsniveaus beobachten. Im Folgenden werden diese fur die am haufigsten genutzten
Informationsquellen dargestellt.

*  Krippen, Kindergérten, Schulen, Horte

Hinsichtlich der Nutzung dieser Einrichtungen als Informationsquellen lassen sich Unterschiede
zwischen den drei Sprachgruppen erkennen, die in diesem Bericht unterschieden werden. Von
Familien, die kein Deutsch sprechen, nutzen diese Quelle 51,9 %, von Familien, die auch
Deutsch sprechen, sind es 60,6 % und von Familien, die nur Deutsch sprechen, sind es 69,8
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%. Bei einer Unterscheidung nach dem Bildungsniveau sind diese Einrichtungen flr die hoch-
qualifizierten Eltern mit einem Wert von 71,3 % deutlich wichtiger als fir die mittelqualifizierten
(53,8 %) und geringqualifizierten (32,3 %).

* Persénliche Empfehlung

Uber persdnliche Empfehlung informieren sich in der Gruppe der deutschsprachigen Familien
53,0 %, in der Gruppe der gemischtsprachigen Familien sind es 43,3 % und bei den fremdspra-
chigen Familien 25,9 %.

* Soziale Medien

Soziale Medien sind fir deutsch- und gemischtsprachige Familien mit Anteilen von 44,3 % und
42,1 % deutlich wichtigere Informationsquellen als fir fremdsprachige Familien (25,9 %).

* Plakate, Aushédnger, Flyer

Diese Printmedien nutzen deutschsprachige Familien mit einem Anteil von 43,2 % haufiger als
gemischtsprachige Familien (29,3 %) und fremdsprachige Familien (16,7 %). Auch zeigt sich
ein Unterschied zwischen hochqualifizierten Familien (39,2 %) auf der einen Seite und mittel-
(29,1 %) und geringqualifizierten (29,0 %) auf der anderen Seite.

Fur die zuklnftige Planung von Familienbildung in der Stadt Ingolstadt sind auch organisato-
rische Dinge zu beachten. In der Umfrage sind die Eltern deshalb zu mdglichen Entfernungen
und passenden Zeiten befragt worden. Die Ergebnisse werden im Folgenden dargestellt.

5.8.1 Entfernung zum Angebotsort

In Abschnitt 5.3.4 ist dargestellt, dass fehlende Familienbildungsangebote in der Nahe des
Wohnorts nur fur wenige Eltern ein Hinderungsgrund fiir die Teilnahme an solchen Veranstal-
tungen sind. Abbildung 60 zeigt dazu erganzend, dass die Ingolstadter Eltern zu einem grofRen
Teil bereit sind, fur die Teilnahme an einem Familienbildungsangebot eine gewisse Wegstrecke
zurtickzulegen. Nur 15,8 % der Befragten geben an, dass sie ausschliellich Veranstaltungen
im eigenen Stadtbezirk besuchen mdochten. 17,1 % der Befragten sind bereit, bis zu 3 km Ent-
fernung zu tberwinden, 30,3 % wtrden 5 km in Kauf nehmen und 15,5 % bis zu 8 km. Mehr als
8 km waren fir 5,7 % in Ordnung. 10,4 % geben sogar an, dass sie ein Angebot unabhangig
von der Entfernung und dem damit verbundenen Aufwand besuchen wiirden.

5,2 % der Befragten mochten ausschlie3lich an Online-Angeboten teilnehmen. Dies zeigt ein-
mal mehr, dass Online-Angebote zu einem festen Bestandteil von Familienbildung werden
sollten.

80




Abbildung 60: Maximale Entfernung fur den Besuch eines Familienbildungsangebots

Nur im eigenen Stadtbezirk _ 15,8
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

5.8.2 Geeignete Zeiten fiir Familienbildungsangebote

Ebenfalls geht aus Abschnitt 5.3.4 hervor, dass viele Eltern aufgrund von Zeitmangel oder
unpassenden Zeiten der Familienbildungsangebote an einer Teilnahme gehindert werden. Aus
diesem Grund ist es sinnvoll, bei der Planung von Familienbildungsangeboten noch starker auf
die zeitlichen Praferenzen der Eltern einzugehen. Diese sind in Abbildung 61 dargestellt.

Es ist erkennbar, dass wahrend der Woche am Abend das Zeitfenster ist, das die grofite Zu-
stimmung bei den Eltern erhalt. 49,0 % der Befragten kénnten wahrend der Woche zwischen
18 und 21 Uhr an einem Vor-Ort-Angebot teilnehmen, 57,7 % an einer Online-Veranstaltung.
Wahrend der Woche ist auch der Zeitraum 15 bis 18 Uhr flr einen nicht geringen Teil an
Personen denkbar. 38,0 % der Befragten hatten hier Zeit fir ein Vor-Ort-Angebot, 18,1 % fur
ein Online-Angebot. Wahrend der Woche mittags (12 bis 15 Uhr) haben die wenigsten Befrag-
ten die Moglichkeit an Familienbildungsangeboten teilzunehmen und auch der Zeitraum 9 bis
12 Uhr findet eher wenig Zustimmung.

Am Wochenende stellt sich die Situation anders dar. Hier sind die abgefragten Zeitfenster
gleichmaRiger mdoglich. Auffallig ist allerdings, dass zwischen 9 und 18 Uhr Vor-Ort-Veranstal-
tungen beliebter sind, zwischen 18 und 21 Uhr dann aber Online-Veranstaltungen.




Abbildung 61: Praferierte Zeiten fiir Familienbildungsangebote
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten méglich.

Es lassen sich auch bei den passenden Zeiten leichte Unterschiede zwischen verschiedenen
Elterngruppen erkennen. Da die Abfrage der Zeiten sehr detailliert durchgefihrt wurde, kann
hier nur eine Zusammenfassung erfolgen.

Hinsichtlich der in den Familien gesprochenen Sprachen zeigt sich, dass gemischt- und fremd-
sprachige Familien generell weniger passende Zeiten auswahlen als deutschsprachige Fami-
lien. Zudem lasst sich aus den Daten ableiten, dass Familien, in denen im Alltag kein Deutsch
gesprochen wird, eine Praferenz fir Vor-Ort-Angebote aufweisen. So wahlen beispielsweise
31,7 % der Befragten aus dieser Gruppe das Zeitfenster 18 bis 21 Uhr wahrend der Woche fur
Vor-Ort-Angebote und 28,5 % fiir Online-Angebote.

In Bezug auf die Familiensituation wahlen Alleinerziehende das Zeitfenster ,wahrend der Woche,
15-18 Uhr* mit einem Anteil von 42,1 % haufiger als zusammenlebende Elternpaare (35,7 %).

5.8.3 Anmerkungen am Ende des Fragebogens

Am Ende des Fragebogens hatten die Eltern die Mdglichkeit, allgemeine Kritik oder Lob zur
Familienbildung in Ingolstadt anzugeben. Dabei dul3ern sich viele Eltern positiv Uber das be-
stehende Familienbildungsangebot der Stadt Ingolstadt.

Andere wiinschen sich mehr Informationen, am besten gebulndelt tUber eine einzige Informa-
tionsplattform im Internet, E-Mail-Newsletter oder auch die Informationssysteme der Schulen
und Kindertageseinrichtungen.

Manche Eltern aufiern an dieser Stelle auch noch einmal Themenwtinsche, wobei vorrangig
Freizeitangebote sowie Sport- und Bewegungsangebote genannt werden. Zudem werden An-
gebote fur Alleinerziehende angefihrt. Auch gehen die Eltern zum Teil auf die fremdsprachigen
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Angebote bzw. die Angebote zum Spracherwerb ein. Dabei wird das Programm ,Mama lernt
Deutsch® gelobt. AulRerdem wird Englisch als Fremdsprache ebenfalls gewlnscht.

Vielen Eltern ist der Austausch und die Begegnung mit anderen Eltern wichtig. Dies zeigt sich
darin, dass relativ oft der Wunsch nach Familiencafés genannt wird.

Manche der Anmerkungen beziehen sich nicht direkt auf den Bereich Familienbildung. Hier
geht es hauptsachlich um fehlende Betreuungsplatze und den familien- und kindgerechten
Ausbau der Ingolstadter Infrastruktur, insbesondere im Bereich von Ful- und Radwegen. Auch
werden bezahlbare Angebote oder entsprechende Zuschusse fur Familien mit geringerem Ein-
kommen thematisiert, ebenso wie bezahlbarer Wohnraum. SchlieRlich wird der Wunsch nach
Unterricht in der Muttersprache flr mehrsprachige Kinder geaulRert.
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Die Familienbildungsangebote der Stadt Ingolstadt wurden bereits mehrfach evaluiert. Die
letzte Erhebung hat im Jahr 2020 stattgefunden (Hartmann 2021). In den folgenden Abschnit-
ten werden die wichtigsten Kennzahlen der aktuellen Anbieter- und Elternbefragung mit den
damaligen Ergebnissen verglichen. Aufgrund von angepassten Fragestellungen ist dieser Ver-
gleich an manchen Stellen nur eingeschrankt moglich, dennoch zeigen sich Veranderungen
im Angebot und den Interessen der Eltern. Diese Unterschiede sind auch fur die zukunftige
Gestaltung der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt von Bedeutung.

Die Teilnahme an der Anbieterbefragung ist mit 51 befragten Einrichtungen in der aktuellen
Studie etwas niedriger als der Rucklauf der letzten Befragung mit 71 teilnehmenden Einrich-
tungen. Im Gegensatz zur letzten Studie haben mit 92,0 % anteilsmafig mehr Einrichtungen
angegeben, Familienbildungsangebote durchzuflihren als im Jahr 2020. Damals lag der Anteil
bei 73,2 %. Dies kann zum Teil aber sicherlich auch darauf zurtickgeflhrt werden, dass 2020
durch die Corona-Pandemie und die damit einhergehenden Beschrankungen gepragt war, die
zu einer Reduzierung des Angebots geflihrt haben.

Im Hinblick auf die Familienphasen, an die sich Familienbildungsangebote richten, werden
auch 2022 Familien mit Vorschulkindern von den befragten Einrichtungen am haufigsten ge-
nannt. Im Vergleich zu 2020 haben aktuell aber Familien mit Schulkindern an Bedeutung ge-
wonnen. Aktuell bieten 67,4 % der befragten Einrichtungen Angebote flir diese Zielgruppe an,
2020 waren es noch 48,9 %. Fur Familien mit Sduglingen oder Kleinkindern ist der Anteil von
Anbietern in etwa gleichgeblieben (2020: 62,2 %, 2023: 65,1 %).

Die Vergleichbarkeit des Themenangebots ist aufgrund unterschiedlicher Fragestellungen bzw.
Antwortmaoglichkeiten etwas eingeschrankt. Es Iasst sich aber ablesen, dass es im Angebot
der Einrichtungen in den letzten drei Jahren leichte Verschiebungen gab. Wahrend im Jahr
2020 bei den angebotenen Themen die Forderung der Gesundheit das Thema mit den meisten
Nennungen war, sind es aktuell kreative und musische Angebote. Die Gesundheit steht aber an
zweiter Stelle. Wie 2020 befinden sich auch aktuell Erziehungsthemen und Erziehungskompe-
tenz sowie kindliche Entwicklung auf den Platzen 3 und 4 der Rangliste, allerdings mit hdheren
Anteilswerten als 2020. Die Bereiche Freizeitgestaltung und Umgang mit (neuen) Medien/Me-
dienerziehung sind in der Rangliste etwas nach unten gerutscht. Sie werden aktuell dennoch
haufiger angeboten als bei der letzten Erhebung. Dies ist positiv zu bewerten, da diese beiden
Themen 2020 von Eltern haufig gewlnscht wurden.

Bei den Veranstaltungsarten sind von Seiten der Anbieter nach wie vor Informations-veranstal-
tungen die wichtigste Form. Daneben hat aber auch in diesem Bereich eine Anpassung an die
Elternwinsche stattgefunden. Wahrend Freizeit- und Urlaubsangebote 2020 von 19,5 % der Ein-
richtungen angeboten wurden, geben aktuell 32,6 % an, dass sie Freizeitangebote anbieten.

Die Informationswege der Einrichtungen haben sich im Vergleich zur letzten Erhebung kaum
verandert.

Im Gegensatz zur Anbieterbefragung hat die Elternbefragung im Jahr 2023 eine grof3ere Re-
sonanz erfahren als 2020. Wahrend bei der vorangegangenen Erhebung 1.393 Antworten
ausgewertet werden konnten, sind dies in der aktuellen Studie 1.571 Antworten. Interessant ist
auch, dass 2023 die Online-Befragung besser angenommen wurde als die Papierbefragung.
Unsere Stichprobe zeigt aber aufgrund des hohen Anteils an Familien mit Grundschulkindern,
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dass die Befragten dennoch zu einem grof3en Teil Uber die Schulen rekrutiert werden konnten.

Die Bekanntheit der Familienbildungsangebote hat innerhalb der letzten drei Jahre zugenom-
men: Wahrend 2020 42,1 % der Befragten Familienbildungsangebote kannten, sind dies aktuell
50,7 % (s. Abbildung 62). Auch hat der Anteil der Personen, die diese Angebote nicht kennen,
von 43,1 % im Jahr 2020 auf 31,7 % abgenommen. Die Nutzung von Familienbildungsange-
boten ist ebenfalls angestiegen, von 36,6 % im Jahr 2020 auf 42,8 % im Jahr 2023. Damit ist
allerdings noch nicht das Vor-Corona-Niveau erreicht. 2015 hatten 74 % der Befragten ange-
geben, Familienbildungsangebote zu kennen und 55 % hatten diese bereits genutzt.

Ein weiteres positives Ergebnis ist, dass die Bekanntheit der Familienstitzpunkte im Allgemei-
nen zugenommen hat. Kannten im Jahr 2020 noch 29,3 % der befragten Eltern diese Einrich-
tungen, sind es aktuell 49,4 %. Dies kann sicherlich auch darauf zurtickgeflhrt werden, dass
es nun mit sechs Stltzpunkten doppelt so viele Familienstitzpunkte in Ingolstadt gibt wie noch
2020. Nach wie vor ist der Familienstltzpunkt in der familienSchwinge am bekanntesten.

Abbildung 62: Bekanntheit und Nutzung von Familienbildung und Familienstutz-
punkten 2020 und 2023
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Familienbildung bekannt
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung. Mehrfachantworten moglich.

Wie auch bei den Anbietern haben sich die Informationskanédle der Eltern im Vergleich zur
letzten Befragung kaum verandert. Nach wie vor sind personliche Empfehlung, Bildungs- und
Betreuungseinrichtungen, soziale Medien sowie Plakate, Aushange und Flyer wichtige Quel-
len. Allerdings hat die Bedeutung von Krippen, Kindergarten, Schulen und Horten im Vergleich
zu 2020 zugenommen.

Zeitmangel ist immer noch der Haupthinderungsgrund, der die befragten Eltern von der Teil-
nahme an einem Familienbildungsangebot abhalt. Eine Anpassung der Angebotszeiten und
das Durchfihren von Online- oder hybriden Angeboten sind deswegen MalRnahmen, welche
die Ingolstadter Familienbildung noch attraktiver machen kénnten.

Im Hinblick auf die besuchten und gewlinschten Themen ist die Vergleichbarkeit der Ergeb-
nisse eingeschrankt, da die abgefragten Themen an das vorhandene Angebot in Ingolstadt
angepasst wurden. Nach wie vor sind aber Eltern-Kind-Gruppen das Themengebiet, das die
befragten Eltern am haufigsten besuchen. Auch Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz
sind immer noch beliebte Veranstaltungsthemen. Etwas zurlickgegangen ist bei den besuchten
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Themen die Relevanz von Gesundheit und kindlicher Entwicklung. Demgegeniber hat der Um-
gang mit (neuen) Medien/Medienerziehung mehr Zulauf erhalten. Auch kreative und musische
Angebote werden aktuell haufig besucht. Dieses Thema wurde 2020 nicht konkret abgefragt.

Bei den Themenwlnschen stehen nach wie vor Angebote zum Bereich ,Freizeitgestaltung®
ganz oben auf der Liste, angefihrt von Sportangeboten fiir Eltern und Kinder gemeinsam,
gefolgt von Freizeitgestaltung in/mit der Familie und kreativen und musischen Angeboten. Da
auch der Themenkomplex Schule, die Gesundheit und der Umgang mit (neuen) Medien/Me-
dienerziehung haufig gewlinscht werden, sind die wichtigsten Elternwiinsche Uber die letzten
drei Jahre konstant geblieben.

In Einklang mit den Themenwilnschen interessieren sich die befragten Eltern bei den Veran-
staltungsarten ebenfalls hauptsachlich fir Freizeitangebote. Die Bedeutung hat hier im Ver-
gleich zur letzten Befragung noch zugenommen. Wichtig sind aber auch Kurse und Seminare,
Online-Angebote und Eltern-Kind-Gruppen. Etwas an Bedeutung verloren haben Informations-
veranstaltungen.

Hinsichtlich der Orte, an denen die besuchten Veranstaltungen stattfinden, haben Familien-
stitzpunkte im Vergleich zur letzten Befragung deutlich an Bedeutung gewonnen. Wahrend
2020 26,0 % der Befragten diesen Ort besucht haben, sind es nun 40,0 %. Wichtig sind zudem
immer noch Bildungs- und Betreuungseinrichtungen sowie Stadtteiltreffs. Die 2020 am hau-
figsten genannten Hebammenpraxen und Geburtshduser wurden 2023 unter der Kategorie
Einrichtung des Gesundheitswesens zusammengefasst. Die Ergebnisse sind deshalb fir diese
Einrichtungen nicht vergleichbar.

Die am haufigsten gewtlinschten Orte flr Familienbildungsangebote sind auch in der aktuel-
len Befragung Bildungs- und Betreuungseinrichtungen, Vereine, Stadtteiltreffs, Familienstitz-
punkte und die Stadtbicherei, auch wenn sich die Reihenfolge im Vergleich zu 2020 leicht
verschoben hat.
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Am Ende des Berichts werden zunachst die zentralen Ergebnisse der Anbieter- und Elternbe-
fragung zusammengefasst. Aufbauend auf den Umfrageergebnissen wurden Handlungsfelder
identifiziert, die in Abschnitt 7.2 vorgestellt werden. Ein Fazit schliel3t den Bericht ab.

Die vorliegende Studie hat zum Ziel, den aktuellen Stand der Familienbildung in der Stadt
Ingolstadt zu erfassen und Potenziale fir die Weiterentwicklung der entsprechenden Angebote
aufzuzeigen. Ein Familienbildungsangebot, das den Wiinschen und Bedurfnissen der Eltern
entspricht, steigert die Familienfreundlichkeit der Kommune und damit die Attraktivitat des
Standorts Ingolstadt.

Die Untersuchung baut auf zwei Befragungen auf: einer Anbieter- und einer Elternbefragung.
Im Rahmen der Anbieterbefragung wurden Einrichtungen, die dem Familienbildungsbereich
zuzurechnen sind, befragt, um so den vorhandenen Bestand an Familienbildungsangeboten zu
erfassen. Die Elternbefragung diente dazu, das aktuelle Nutzungsverhalten sowie die Bedirf-
nisse und Winsche der Eltern im Bereich Familienbildung zu erheben.

Insgesamt haben sich 51 Einrichtungen und 1.571 Eltern an der vorliegenden Studie betei-
ligt. Diese Daten bilden eine solide Grundlage fur die Weiterentwicklung der Familienbildung
in der Stadt Ingolstadt. Die hohe Fallzahl bei der Elternbefragung erlaubt dabei auch eine
Differenzierung nach verschiedenen soziodemografischen Merkmalen wie dem Wohnort, der
Familiensituation oder dem Bildungsniveau.

Im Hinblick auf den Bestand an Familienbildungsangeboten zeigen die Ergebnisse der Stu-
die, dass sich das Familienbildungsangebot in der Stadt Ingolstadt bereits vielfaltig gestaltet.
Die am haufigsten angebotenen Themen sind kreative und musische Angebote, Gesundheit,
Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz sowie kindliche Entwicklung. Auch Austausch
und Begegnung mit anderen Familien, Freizeitgestaltung in/mit der Familie und interkulturelle
Bildung und Begegnung werden von vergleichsweise vielen Einrichtungen angeboten. Nicht
alle dieser haufig durchgefihrten Angebote werden von allen Eltern gleichermalien gewiinscht,
aber gerade der Bereich (interkulturelle) Begegnung ist fir Familien, die aktuell noch nicht so
gut von Familienbildung erreicht werden, wichtig. Die meisten Angebote richten sich dabei an
Familien mit Vorschulkindern, gefolgt von Veranstaltungen flr Familien mit Schulkindern und
fur Familien mit Sauglingen oder Kleinkindern. Am haufigsten fiihren die Anbietereinrichtungen
Informations-veranstaltungen durch, gefolgt von allgemeiner Beratung und Online-Angeboten.
Online-Angebote werden dabei von Seiten der befragten Eltern besonders oft gewlinscht, so-
dass das grolRe Angebot in diesem Bereich auch zuklinftig aufrechterhalten werden sollte. Das
Angebot an Freizeitangeboten hat im Vergleich zur letzten Befragung zugenommen. Da diese
Veranstaltungs-art fur die Eltern besonders wichtig ist, bietet sich hier ein weiterer Ausbau an.

Positiv hervorzuheben ist, dass nur wenige Eltern angeben, dass sie aufgrund zu hoher Teil-
nahmegebuhren oder zu weiter Entfernung nicht an Familienbildungsangeboten teilnehmen
kénnen. Allerdings sind Zeitmangel und ungtinstige Zeiten wichtige Hinderungsgrinde, wes-
halb die zeitliche Gestaltung von Familienbildungsangeboten noch besser an die Wiinsche der
Eltern angepasst werden sollte.

Die Elternbefragung zeigt, dass sowohl die Bekanntheit als auch die Nutzung der Familienbil-
dungsangebote im Vergleich zur letzten Studie angestiegen sind. Rund die Halfte der Befragten
kennt Familienbildungsangebote — und von diesen Personen nutzt wiederum rund die Halfte
diese Angebote. Auch die Bekanntheit der Familienstltzpunkte hat zugenommen, was aber
zum Teil sicherlich auch mit dem Ausbau dieser Einrichtungen seit der letzten Befragung zu-
sammenhangt. Hinsichtlich der Bekanntheit der einzelnen Familienstltzpunkte sind gerade die
neu gegrundeten Anlaufstellen weniger bekannt. Die Steigerung ihrer Bekanntheit ist deshalb
ein wichtiger Ansatzpunkt fir die Weiterentwicklung der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt.
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Die Ergebnisse zeigen aullerdem, dass sich das Angebot der Einrichtungen und die Winsche
der Eltern grofldtenteils bereits gut entsprechen. Es wird deutlich, dass die Einrichtungen ihr
Angebot sowohl thematisch als auch hinsichtlich der Veranstaltungsarten seit der letzten Be-
fragung an die Bedurfnisse der Eltern angepasst haben. So gibt es viele kreative und musische
Angebote und auch Angebote zu den Themen Gesundheit, Erziehung und Medien. Bei den
Angebotsarten haben Freizeitangebote an Bedeutung gewonnen. Im Bereich Freizeit besteht
dennoch weiterhin Anpassungsbedarf — insbesondere auch mit dem thematischen Fokus auf
Sportangeboten fir Eltern und Kinder gemeinsam. Generell gibt es zwar mehr Freizeitange-
bote und auch mehr Angebote zur Freizeitgestaltung in/mit der Familie als 2020, die Nachfrage
der Eltern ist aber ungebrochen hoch.

Hinsichtlich der Angebotsorte haben Familienstltzpunkte in ihrer Bedeutung gewonnen. Fur
die Zukunft ist hier eine noch starkere Einbeziehung von Bildungs- und Betreuungseinrichtun-
gen wichtig.

Generell zeigen sich bei der Kenntnis und Nutzung und auch bei den Themen-, Veranstaltungs-
und Ortswiinschen Unterschiede zwischen verschiedenen Gruppen an Familien. Gerade Fa-
milien mit niedrigerem Bildungsniveau, Alleinerziehende und fremdsprachige Familien werden
aktuell weniger durch die Familienbildungsangebote erreicht. Auch sind fur diese Gruppen zum
Teil andere Themen, Veranstaltungsarten und Orte wichtig als fir die Mehrheit der Ingolstadter
Familien. Dies sollte bei der Weiterentwicklung der Familienbildung berlcksichtigt werden.

Aus diesen zentralen Ergebnissen ergeben sich an verschiedenen Stellen Mdglichkeiten zur
Weiterentwicklung und Verbesserung des Familienbildungsangebots in der Stadt Ingolstadt.
Abbildung 63 gibt einen Uberblick tiber die zentralen Handlungsfelder.

Abbildung 63: Handlungsfelder fiir die Gestaltung der Familienbildung in der Stadt
Ingolstadt
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Quelle: Eigene Darstellung des ZFG.
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Handlungsfeld 1: Bekanntheitssteigerung, insbesondere der neuen Familienstutzpunkte

An dieser Stelle ist zunachst positiv hervorzuheben, dass die Bekanntheit der Familienbildung in
der Stadt Ingolstadt seit der letzten Befragung angestiegen ist. Aktuell geben 50,7 % der befrag-
ten Eltern an, dass sie schon einmal von Familienbildungsangeboten gehért haben, 17,6 % sind
sich unsicher und weitere 31,7 % kennen Familienbildungsangebote nicht. Auch die Kenntnis
der Familienstutzpunkte im Allgemeinen hat sich innerhalb der letzten drei Jahre verbessert, da
nun 49,4 % der Befragten angeben, dass sie mindestens einen Stlitzpunkt kennen.

Allerdings zeigt sich, dass die Bekanntheit nicht in allen Elterngruppen gleich ausgepragt ist.
So ist ein Zusammenhang mit dem Qualifikationsniveau der Befragten zu erkennen. Innerhalb
der Gruppe der Familien mit niedrigem Bildungsniveau kennen nur 9,8 % der Befragten Famili-
en-bildung im Allgemeinen, bei den Familien mit mittlerem Bildungsniveau sind es 41,7 % und
bei den Familien mit hohem Bildungsniveau sind es 58,4 %. Auch weisen gemischt- und fremd-
sprachige Familien eine deutlich schlechtere Kenntnis dieser Angebote auf als deutschspra-
chige Familien. Ein weiterer Unterschied ist im Hinblick auf die Familiensituation erkennbar,
da die Kenntnis der Angebote bei Alleinerziehenden geringer ist als bei zusammenlebenden
Elternpaaren. Speziell die Gruppen, die aktuell schlechter tber die vorhandenen Angebote
informiert sind, sollten in Zukunft besser informiert und einbezogen werden (s. auch Hand-
lungsfeld 4).

Hinzu kommt, dass hinsichtlich der Familienstitzpunkte ein deutlicher Unterschied in der Be-
kanntheit der bereits langer existierenden Stitzpunkte und der neu errichteten Einrichtungen
erkennbar ist. Der Familienstltzpunkt in der familienSchwinge ist 58,1 % der Befragten, die
Familienstitzpunkte generell kennen, bekannt. Auch der Familienstitzpunkt Std und der Fa-
milienstltzpunkt am Haslangpark sind rund einem Drittel dieser Personengruppe bekannt. Die
drei neuen Familienstltzpunkte haben im Vergleich dazu eine deutlich geringere Bekanntheit.
Von den Befragten, die Familienstiitzpunkte im Allgemeinen kennen, geben 24,5 % an, dass
sie den Familienstltzpunkt ELISA kennen, beim Familienstitzpunkt familienBlite sind es
21,1 % und beim Familienstutzpunkt familie leben 15,7 %. Dies zeigt, dass in der Bekannt-
heitssteigerung gerade der neuen Familienstitzpunkte ein Weiterentwicklungspotenzial fur die
Familienbildung in der Stadt Ingolstadt liegt.

Um die Bekanntheit der Familienbildung im Allgemeinen und der Familienstitzpunkte im Be-
sondern zu erhohen, ist jetzt, nach der Durchfihrung der Studie, ein geeigneter Zeitpunkt.
Durch die Befragung sollten aktuell auch Familien, die im Vorfeld noch nichts von Familien-bil-
dungsangeboten und Familienstitzpunkten gehoért haben, fiir diese Angebote sensibilisiert
sein. Zur Werbung sollten die Informationskanale genutzt werden, die von den Eltern beson-
ders oft angegeben werden. Neben der Verbreitung von allgemeinen Informationen zu Fa-
milienbildungsangeboten, Familienstlitzpunkten und speziellen Veranstaltungen bietet es sich
zudem an, nach dem Abschluss der Studie Uber die wichtigsten Erkenntnisse zu informieren.
So erhalten die Eltern eine Bestatigung daflr, dass ihre Teilnahme an der Befragung zur Wei-
terentwicklung der Familienbildung beitragt.

Aus der Datenanalyse ergibt sich als wichtigster Informationsweg die Nutzung von Bildungs-
und Betreuungseinrichtungen. Diese Einrichtungen und deren Informationsmedien wie etwa
Apps oder E-Mail-Verteiler sind den Eltern bekannt und werden idealerweise in regelmafigen
Abstanden abgerufen. Dabei wird es nicht mdglich sein, jede einzelne Veranstaltung oder je-
den einzelnen Anbieter Uber die Elterninformationssysteme der Kindertageseinrichtungen und
Schulen zu bewerben. Es kdnnte aber zielfihrend sein, die Bildungs- und Betreuungseinrich-
tungen in regelmafigen Abstdnden zu bitten, einen digitalen Flyer zu verschicken, der Gber
die Familienbildung, die vorhandenen Familienstitzpunkte und das entsprechende Internetan-
gebot mit Homepage und Accounts bei den gangigen sozialen Medien informiert. In Kinderta-
geseinrichtungen bieten sich au3erdem Plakate und gedruckte Flyer als Werbemedien fur die
Eltern an, da diese Einrichtungen regelmafig von den Eltern betreten werden.
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Daneben erhalten viele Eltern Informationen zu Familienbildung Gber persénliche Empfehlun-
gen. Auch dieser Informationsweg kann verstarkt genutzt werden, etwa indem Eltern an Veran-
staltungen wie dem Familienbildungstag oder dem internationalen Tag der Familie direkt und
persodnlich auf das Angebot aufmerksam gemacht werden. Diese Art der Informationsverbrei-
tung hat beispielsweise auch bei der Bekanntmachung der Elternbefragung gut funktioniert.
Bei solchen Veranstaltungen oder beispielsweise auch in Beratungsstellen kdnnen gezielt
Elterngruppen angesprochen werden, die aktuell noch nicht so gut von der Familienbildung
erreicht werden. Zudem ist die Verteilung von Flyern moglich. Fur die direkte Ansprache von
Eltern ist auch die enge Zusammenarbeit mit der KoKi sinnvoll und weiterhin zielfiihrend.

Soziale Medien und in Verbindung damit auch das Internet sind weitere wichtige Informations-
quellen. Hier ist positiv hervorzuheben, dass die Familienbildung in der Stadt Ingolstadt tber
einen eigenen Internetauftritt verfigt und auch soziale Medien bespielt. Die Internetseite der
Familienbildung wird aktuell aber eher selten als Informationsquelle angegeben. Dies konnte
wie oben beschrieben Uber eine Bewerbung des Angebots durch Schulen und Betreuungs-
einrichtungen verbessert werden. BegriiRenswert ist in diesem Zusammenhang, dass die Fa-
milienstltzpunkte und die Koordinierungsstelle der Familienbildung Uber einen gemeinsamen
Account auf Facebook und Instagram verfligen, da so eine gemeinsame Informationsplattform
von mehreren Eltern angeregt wird. Weiterentwicklungspotenzial besteht allerdings sowohl bei
der Homepage der Familienbildung als auch den social media-Accounts darin, Informationen
und Posts auch in Fremdsprachen oder einfacher Sprache zur Verfligung zu stellen, um so
Gruppen, die aktuell noch nicht gut von den Familienbildungsangeboten erreicht werden, an-
zusprechen. Zudem zeigen die Anmerkungen am Ende des Fragebogens, dass sich Eltern
eine Blndelung der Informationen und Veranstaltungshinweise wiinschen. Auf den ersten Blick
koénnten die Homepage und auch die social media-Auftritte der Koordinierungsstelle fir Fami-
lienbildung als entsprechende Plattformen dienen.

SchlieBlich ist die Wirkung von klassischen Informationsmedien wie Plakaten, Aushangen
und Flyern nicht zu vernachlassigen. Diese nutzt gut ein Drittel der befragten Eltern. Neben
Kindertageseinrichtungen und Veranstaltungen (s. oben) bieten sich andere von Eltern haufig
frequentierte Orte flr diese Art der Werbung an. Dies kénnten z. B. Kinderarzt- und Hebam-
menpraxen sowie Beratungsstellen oder auch Apotheken und Drogeriemarkte sein.

Das Handlungsfeld steht dabei auch in einem engen Zusammenhang mit Handlungsfeld 4, bei
dem es um die Einbeziehung neuer Familiengruppen geht.

Abbildung 64: Moglichkeiten zur Bekanntheitssteigerung
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Quelle: Eigene Darstellung des ZFG.

Handlungsfeld 2: Anpassung der Angebotsthemen, -arten und -orte
Themen

Bei den Themen der Familienbildungsangebote zeigt sich, dass die angebotenen Themen hier
groftenteils schon gut zu den Bedurfnissen und Winschen der Eltern passen. So passen
gerade in den haufig von Eltern gewlinschten Themenbereichen kindliche Entwicklung, Er-
ziehungsthemen und Erziehungskompetenz, Gesundheit und Umgang mit (neuen) Medien/
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Medienerziehung Angebot und Nachfrage gut zusammen.

Auch haben die Anbieter ihre Angebote zu Themen der Freizeitgestaltung in den letzten drei
Jahren ausgebaut. So gibt es bereits viele kreative und musische Angebote, die sich Eltern
aber nach wie vor haufig wiinschen. Ebenso passen beim Thema Freizeitgestaltung in/mit der
Familie Angebot und Nachfrage gut zusammen. Bei diesen beiden ,Freizeit“-Themen sollte das
bestehende Angebot also auf jeden Fall beibehalten werden. Anders sieht es mit Sportangebo-
ten fur Eltern und Kinder gemeinsam aus. Dies ist aktuell von Seiten der Eltern das wichtigste
Thema und wird aber nur von wenigen der befragten Anbieter durchgefiihrt. Hier liegt also
ein deutlicher Ausbau nahe, damit die Familienbildung auch zukiinftig den Elternwiinschen
entspricht.

Eine Ausweitung des Angebots bietet sich zudem firr die Bereiche Vereinbarkeit von Familie
und Beruf sowie Jugendliche an. Diese gehéren zu den wichtigsten zehn Elternwiinschen, sind
aber bei den Anbietern von geringerer Relevanz.

Daneben gibt es zwei Themen, die gerade fir aktuell noch unterreprasentierte Familiengrup-
pen relevant sind: Finanzen und Alltagskompetenzen sowie Sprachbildung oder -férderung fir
Eltern und Kinder. Um bildungsfernere Familien und fremdsprachige Familien zu erreichen,
sollten diese Angebote ebenfalls ausgebaut bzw. zumindest nicht abgebaut werden. Das glei-
che gilt auch fir den Themenbereich Schule, der aktuell zwar bereits von vielen Anbietern
bespielt wird, aber gerade auch von bildungsferneren Familien oft gewtinscht wird. Hier bietet
sich deshalb ein weiterer, zielgruppenspezifischer Ausbau an (s. Abbildung 65). Wie bei Hand-
lungsfeld 1 dargestellt, ist in diesem Zusammenhang auch wichtig, Familien mit geringerem
Bildungsniveau gezielt auf diese Angebote hinzuweisen.

Es gibt auch Themen, die von vielen Anbietern angeboten werden, fir die Eltern im Allgemei-
nen aber weniger bedeutsam sind. Dies sind Begegnung und Austausch mit anderen Familien,
interkulturelle Bildung und Begegnung, Inklusion und Alleinerziehende. Da diese Angebote
aber ebenfalls fur Elterngruppen, die zuklnftig noch mehr von Familienbildung erreicht werden
sollten (s. auch Handlungsfeld 4), verstarkt nachgefragt werden, sollte das bestehende Ange-
bot aufrechterhalten werden. Zu erwahnen ist an dieser Stelle auch der Familienstltzpunkt
ELISA, der einen Schwerpunkt im Bereich Inklusion hat. Dieses Thema wurde von den be-
fragten Eltern bisher nur selten besucht (2,0 %), aber etwas haufiger nachgefragt (7,4 %). Die
relativ geringe Bedeutung dieses Thema kann aber darauf zuriickgefiihrt werden, dass solche
Angebote nur fur vergleichsweise wenige Familien relevant sind. Fir diese Familien sind die
vorhandenen Angebote aber sicherlich eine wertvolle Unterstlitzung. Da in der durchgefiihrten
Umfrage keine inklusionsbezogenen Merkmale, wie etwa die Behinderung eines Kindes, erho-
ben wurden, kénnen keine detaillierten Aussagen zu dieser Zielgruppe getroffen werden. Aus
diesem Grund schlagen wir vor, in der nachsten Familienbildungsstudie der Stadt Ingolstadt
entsprechende Merkmale abzufragen, um differenzierte Analysen durchfiihren zu kénnen.

Generell zeigt die Befragung, dass von Seiten der Eltern Nachfrage nach Angeboten zu ak-
tuellen Krisen besteht. Hier ist aktuell vor allem die Preissteigerung bei Lebensmitteln, Gas
und Strom zu nennen, aber auch die Folgen von Artensterben, Klimaerwarmung und Res-
sourcen-verschwendung. Solche aktuellen Entwicklungen sollten also mdglichst rasch in die
Angebotsplanung einflielen, damit Eltern und Familien fir den Umgang mit diesen Ereignissen
gefestigt sind. Positiv hervorzuheben ist in diesem Zusammenhang, dass es seit Kurzem eine
Kooperation zwischen der Familienbildung der Stadt Ingolstadt und der Umweltstation gibt.
Aus diesem Grund kann in Zukunft das Thema Artensterben, Klimaerwarmung und Ressour-
cenverschwendung verstarkt in der Angebotsplanung berucksichtig werden. Zu begrufien ist
in diesem Zusammenhang auflerdem, dass es auf der Homepage der Familienbildung bereits
Materialien gibt, die Gber den Umgang mit dem Krieg in der Ukraine informieren. Auch wahrend
der Corona-Pandemie haben die Verantwortlichen schnell reagiert und Informationsmateria-
lien bereitgestellt. ZuklUnftig konnten diese Materialien idealerweise auch in Fremdsprachen
bereitgestellt werden, damit alle Elterngruppen diese gleichermalien nutzen kdnnen (s. auch
Handlungsfeld 4).
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Abbildung 65: Angebotsthemen mit empfohlener Angebotserweiterung
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Quelle: Eigene Darstellung des ZFG. Themen in blauen Kreisen sind fur alle Familien relevant, Themen in griinden
Kreisen richten sich primar an spezielle Gruppen.

Arten

Im Hinblick auf die Angebotsarten wird deutlich, dass der Ausbau bei den Freizeitangeboten,
der im Vergleich zu den Ergebnissen aus dem Jahr 2020 beobachtet werden kann, auch zu-
kinftig noch fortgesetzt werden sollte. Freizeitangebote wunschen sich aktuell knapp zwei
Drittel der Eltern, sie werden aber nur von knapp einem Drittel der befragten Anbieter durch-
gefuhrt. Wichtig ist dabei, dass Freizeitangebote von Familien mit geringem oder mittlerem
Bildungsniveau haufiger gewunscht werden als von hochqualifizierten Eltern. Das Angebot an
Freizeitangeboten auszuweiten, kann deshalb auch dazu dienen, bildungsfernere Familien fur
die Familienbildung zu gewinnen. Dabei kdnnen diese Angebote moglicherweise auch eine Art
»1Uréffner sein, um diese Familiengruppen im Nachgang auch flr andere Veranstaltungsarten
zu begeistern.

Daneben sollte am bestehenden Angebotsumfang von Online-Veranstaltungen festgehalten
werden (s. Abbildung 66), da diese fir viele Familien und auch verschiedene Elterngruppen
wichtig sind. Ahnlich wie bei den Freizeitangeboten, geben vergleichsweise viele gering-quali-
fizierte Eltern an, dass sie gerne an Online-Angeboten teilnehmen wirden. Dass diese Gruppe
zu den Familien zahlt, die zukinftig noch mehr von Familienbildung erreicht werden sollten (s.
auch Handlungsfeld 4), zeigt, dass Online-Angebote auch der Zielgruppenerweiterung dienen
kénnen. Gerade vor dem Hintergrund, dass unpassende Kurszeiten ein wichtiger Hinderungs-
grund sind, kann hier fir die Zukunft zusatzlich im Ausbau von hybriden oder auch asynchro-
nen Veranstaltungen Potenzial liegen.

Weniger wichtig sind fur Eltern Informationsveranstaltungen, die bei den Anbietern aber die
groflte Bedeutung besitzen. Hier sollte das Angebot deshalb nicht weiter ausgebaut werden.

Abbildung 66: Angebotsarten mit empfohlener Angebotserweiterung
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Quelle: Eigene Darstellung des ZFG.

Orte

Hinsichtlich der Veranstaltungsorte zeigen die Angaben der Eltern deutlich, dass sie sich Fami-
lienbildungsangebote vor allem an Orten wiinschen, die sie aus dem Familienalltag kennen. Die
grolite Bedeutung haben dabei Schulen, gefolgt von Vereinen und Kindertageseinrichtungen.
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Auch Stadtteiltreffs, Familienstitzpunkte, die Stadtbicherei und das Blrgerhaus werden ver-
gleichsweise haufig genannt. Diese Einrichtungen finden sichauch unter den Einrichtungstypen
der befragten Anbieter wieder.”® Vergleicht man die bisher besuchten Veranstaltungsorte mit
den Wunschen, wird deutlich, dass gerade Schulen, Vereine, Kindertageseinrichtungen, die
Stadtbucherei und Einrichtungen der Erwachsenenbildung wie die Volkshochschule deutlich
haufiger gewlinscht werden als sie bisher fur Familienbildungsangebote besucht werden.

Fir die Zukunft ist es deshalb ratsam, diese Veranstaltungsorte verstarkt in die Planung von
Familienbildungsangeboten einzubeziehen (s. Abbildung 67). Sie haben alle den Vorteil, dass
Eltern sie aus dem Alltag kennen und sie zudem haufig wohnortnah gelegen sind. Aus diesem
Grund sollten Schulen zukiinftig noch vermehrt bei der Netzwerkarbeit berlcksichtig werden,
um sie als Angebotsorte verstarkt in das Familienbildungsangebot der Stadt einbinden zu
kénnen. Wichtig ist dabei, dass diese Einrichtungen nicht unbedingt fir die Organisation der
Angebote zustandig sein mussen, sondern dass es vielmehr darum geht, die Angebote in die-
sen Raumlichkeiten durchzuflihren. Deshalb sollte Gberlegt werden, wie die entsprechenden
Raumlichkeiten verstarkt flr bestehende Familienbildungsanbieter zuganglich gemacht wer-
den kénnen, damit diese dort Angebote durchfiihren kénnen. Hier kdnnten Kooperationen mit
Familienstitzpunkten ein Ansatzpunkt sein.

Dass Vereine von den Eltern so haufig als Veranstaltungsorte aufgefuhrt werden, hangt si-
cherlich mit dem starken Wunsch nach gemeinsamen Sportangeboten fir Eltern und Kinder
zusammen. Mit einem Ausbau dieses Themas kénnen auch diese Veranstaltungsorte zukunftig
an Bedeutung gewinnen.

Daneben gibt es noch weitere Angebotsorte, die fur einzelne Familiengruppen besonders re-
levant sind. Dies gilt vorrangig fur Stadtteiltreffs, die sich sowohl Familien, in denen nicht nur
Deutsch gesprochen wird, und Alleinerziehende haufiger als Angebotsorte wiinschen als die
entsprechenden Referenzgruppen. Sie sollten also weiterhin ein wichtiger Bestandteil der In-
golstadter Familienbildungslandschaft bleiben.

Hinsichtlich von Standorten flr weitere Familienstltzpunkte sollten vorrangig die Stadtbezirke
in Betracht gezogen werden, in denen Familienbildungsangebote aktuell weniger bekannt sind.
Neben dem Bezirk Nordwest, in dem es seit 2022 aber bereits einen Familienstitzpunkt gibt,
sind dies die Bezirke West und Friedrichshofen-Hollerstauden. Betrachtet man die aktuelle
Verteilung der Familienstlitzpunkte im Stadtgebiet von Ingolstadt (s. Abbildung 18), zeigen sich
zudem Lucken im Osten und Siden des Stadtgebiets. In den stdlichen Stadtbezirken ist die
Kenntnis der Familienbildungsangebote bei den Befragten unserer Stichprobe aber vergleichs-
weise gut. Generell ist auch ein Standort im Bezirk Mitte denkbar, da die Stadtmitte durch das
sternférmige OPNV-Netz der Stadt von allen anderen Stadtbezirken gut erreichbar ist.

Abbildung 67: Angebotsorte mit empfohlener Angebotserweiterung

(Sport-) Kinderta- Stadt- Einrichtung der

Vereine geseinrich- biicherei Erwachsenen-
bildung

Schulen

tungen

Quelle: Eigene Darstellung des ZFG.

3 Eine Ausnahme sind Schulen, die im Rahmen der Anbieterbefragung nicht kontaktiert wurden.
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Handlungsfeld 3: Anpassung der Angebotszeiten

Um die Familienbildung in Ingolstadt nach attraktiver zu gestalten, kann eine weitere Stell-
schraube die Anpassung der Angebotszeiten an die Winsche der Eltern sein. So ist Zeitmangel
der am haufigsten genannte Grund, der eine Teilnahme an einem Familienbildungs-angebot
verhindert. Dieser kann nicht unmittelbar beseitigt werden, da aber auch unpassende Off-
nungs- bzw. Kurszeiten von vergleichsweise vielen Personen als Hinderungsgrund ausgewahlt
werden, kann eine Anpassung der Zeiten dennoch zielfihrend sein.

Die Abfrage von passenden Zeitfenstern ist in der Befragung sehr detailliert erfolgt. Dabei
konnten die Befragten zwischen verschiedenen Zeitfenstern sowohl fur Termine wahrend der
Woche als auch am Wochenende und zudem differenziert nach Vor-Ort- und Online-Angebo-
ten auswahlen.

Die Auswertung hat gezeigt, dass Veranstaltung unter der Woche am Abend zwischen 18 und
21 Uhr die groRte Zustimmung erhalten. Vor-Ort-Termine kénnten zu dieser Zeit 49,0 % der
Eltern wahrnehmen, Online-Termine sogar 57,7 %. Vor-Ort-Veranstaltungen erhalten wahrend
der Woche zudem fur das Zeitfenster 15 bis 18 Uhr hohe Zustimmungswerte. Dieses Fenster
ist insbesondere auch fir Alleinerziehende von Vorteil. Fir knapp ein Viertel der Befragten ist
die Teilnahme an Vor-Ort-Angeboten auch unter der Woche am Vormittag moglich.

Am Wochenende gestalten sich die Praferenzen etwas anders. Vor-Ort-Angebote kdnnten
hier von 34,6 % bis 41,8 % der Befragten zwischen 9 und 18 Uhr besucht werden. Abends,
zwischen 18 und 21 Uhr, erhalten mit einem Anteil von 39,8 % wiederum die Online-Angebote
mehr Zustimmung.

Die aufgeflhrten Zeiten sind dabei aber nicht als ausschlieRlich geeignete Zeitfenster zu
betrachten. Fir bestimmte Angebote oder bestimmte Zielgruppen (z. B. nicht erwerbstatige
Mutter) kdnnen Vormittagstermine am besten geeignet sein. Aus der Befragung geht aber her-
vor, dass Familienbildungsangebote eher nicht wahrend der Woche zur Mittagszeit (zwischen
12 und 15 Uhr) stattfinden sollten.

Neben der Nutzung der am haufigsten gewilinschten Zeitfenster bieten sich zudem asynchrone
Angebote an, um dem Zeitmangel bzw. den unpassenden Zeiten entgegenzuwirken. Werden
Veranstaltungen aufgezeichnet oder generell als Online-Seminare zur Selbsterarbeitung ange-
boten, sind Eltern nicht an feste Zeitfenster gebunden und kénnen ihrer zeitlichen Méglichkei-
ten entsprechend an diesen Kursen teilnehmen.

Abbildung 68: Geeignete Zeiten fur Familienbildungsangebote

Vor- .
Ort-An- Online-An-

Vor-Ort-An- gebote
v\?ﬁehl:::‘ed der gebote am am Abend Asynchrone Online-
Wochen- (vor allem Angebote

Woche: am ende: nicht 2
Nachmittag : wahrend der
e am Abend

Abend

Woche)

Quelle: Eigene Darstellung des ZFG.

Handlungsfeld 4: Einbeziehung weiterer Familiengruppen

Die Auswertung der Daten zeigt, dass die Familienbildung in Ingolstadt aktuell nicht alle un-
terschiedenen Familiengruppen im gleichen Malke erreicht. Aktuell kennen und nutzen diese
Angebote vor allem deutschsprachige Familien mit hohem Bildungsniveau, in denen beide
Elternteile verheiratet sind oder zusammenleben. Aus diesem Grund ist es wichtig, zukunf-
tig mehr Familien mit niedrigerem Bildungsniveau, Alleinerziehende sowie Familien mit
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Migrationshintergrund, in denen nicht ausschlief3lich Deutsch gesprochen wird, fur Familienbil-
dungsangebote zu gewinnen.

Méglichkeiten und MaRnahmen, die dabei unterstiitzen kénnen, diese Gruppen vermehrt fir
Familienbildungsangebote zu gewinnen, sind in den anderen Handlungsfeldern bereits ange-
sprochen worden. Kurz zusammengefasst ist es dabei wichtig, alle diese Zielgruppen direkt
und personlich anzusprechen und sie auf bestehende Angebote hinzuweisen. Dabei kénnen
Schulen, Kindergarten, Krippen und Horte zentrale Akteure sein, aber auch andere Multipli-
kator/-innen im Stadtteil sind hierflr relevant. Dies umfasst beispielsweise Ansprechpersonen
in Stadtteiltreffs und auch bestimmte Angebote wie Elterntalks und Mimi. Auferdem ist eine
moglichst niedrigschwellige Gestaltung der Angebote wichtig. Hinsichtlich der Veranstaltungs-
arten ricken die von vielen Eltern gewlnschten Freizeitangebote deshalb in den Vordergrund.
Als Veranstaltungsorte eignen sich besonders gut Orte, welche die Familien aus dem Alltag
kennen, wie Bildungs- und Betreuungseinrichtungen oder auch Stadtteiltreffs. Aufierdem sind
fur diese Gruppen lebenspraktische Angebotsthemen, wie Finanzen und Alltagskompetenzen
oder auch der Bereich Schule wichtig.

Fir Familien, in denen nicht oder nicht nur Deutsch gesprochen wird, sind zusatzlich Angebote
im Bereich der Sprachbildung und Sprachférderung sinnvoll. Solche Angebote sollten weiter-
hin bestehen und bei der Zielgruppe bekannt gemacht werden. Gerade flir fremdsprachige
Familien ist es wichtig, dass sie Angebote und Informationen allgemeiner Art oder bezogen auf
konkrete Veranstaltungen in ihrer Sprache erhalten. Fir Personen, die schon etwas Deutsch
sprechen, kann dabei auch einfache Sprache zielfiihrend sein. Letzteres kann zudem fir die
starkere Einbeziehung von Personen mit niedrigem Bildungsstand von Vorteil sein. In diesem
Zusammenhang ist auch eine mehrsprachige Gestaltung der Homepage der Familienbildung
sinnvoll. Ebenso kénnten Posts bei Facebook oder Instagram zumindest zum Teil mehrspra-
chig erfolgen.

Abbildung 69: Einbeziehung weiterer Familiengruppen

Familien Bildungs-

mit Migra- ferne Alleinerziehende

tionshinter-
grund

Familien

Quelle: Eigene Darstellung des ZFG.

Abschlieend Iasst sich festhalten, dass es hinsichtlich der Kenntnis und dem Nutzungsverhal-
ten der Familienbildungsangebote in der Stadt Ingolstadt sowie hinsichtlich der Themenwn-
sche starke Unterschiede zwischen verschiedenen Elterngruppen gibt. Wichtige Kennzeichen
dieser Gruppen sind dabei die in den Familien gesprochenen Sprachen, das Bildungsniveau
des Haushalts und die Familienform. Dies zeigt, dass eine zielgruppengerechte Gestaltung der
Familienbildungsangebote notwendig ist, um den unterschiedlichen Winschen und Bedurfnis-
sen gerecht zu werden.

Die Datenanalyse zeigt aber auch, dass sich sowohl die Bekanntheit als auch die Nutzung der
Familienbildungsangebote in der Stadt Ingolstadt seit der letzten Befragung im Jahr 2020 po-
sitiv entwickelt haben. Der eingeschlagene Weg bei der Gestaltung der Angebote scheint also
wirksam zu sein und sollte fortgesetzt werden. Dennoch ist es sinnvoll, bei der zukilinftigen Ge-
staltung der Familienbildung in der Stadt Ingolstadt auf einen zielgruppenspezifischen Ausbau
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zu achten. So kénnen die Familienbildungsangebote der Stadt Ingolstadt fur die Familien wei-
terhin eine wertvolle Unterstiitzung bei der Bewaltigung der alltaglichen Herausforderungen
sein. Dies ist vor dem Hintergrund der aktuellen Krisen umso wichtiger.
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